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Comprender y respetar estos linea-
mientos contribuye a uniformar la 
presencia de la Universidad de Costa 
Rica en los diferentes medios de co-
municación y a presentar una imagen 
consistente y diferenciadora ante los 
diversos públicos. 

Esta guía presenta las directrices de uso 
de los elementos gráficos tradicionales 
de la Institución: el escudo, la bande-
ra, los colores y el girasol. Igualmente, 
incluye otros elementos que permiten 
que la comunicación institucional se 
realice correctamente y con unidad.

Antecedentes

Con el objetivo de formalizar y regla-
mentar el uso de los símbolos de la 
Universidad de Costa Rica, el Conse-
jo Universitario acordó, en setiembre 
de 2002, solicitar a la Administración 

Introducción
El Manual de 
identidad visual es 
una herramienta 
de orientación y 
consulta que regula 
el uso adecuado 
de los símbolos y 
elementos gráficos 
representativos de la 
Universidad de  
Costa Rica (UCR).

Universitaria el diseño de una línea grá-
fica para la Institución. 

La Rectoría, la Vicerrectoría de Acción So-
cial y la Oficina de Divulgación e Informa-
ción (ODI) iniciaron, entonces, un proceso 
de revisión y análisis de la imagen univer-
sitaria. Durante este período se contempló 
la vigencia, el reconocimiento y el uso de 
los elementos visuales, así como su corres-
pondencia con los valores y atributos1 de 
la Universidad de Costa Rica.

Dicha línea gráfica, cuyos elementos es-
tán debidamente inscritos en el Registro 
de la Propiedad, reconoce la importancia 
del patrimonio simbólico de la Institución 
y define los estándares de uso de los ele-
mentos gráficos que fortalecen la imagen 
visual universitaria. Actualmente, el uso 
correcto de la imagen de la UCR está bajo 
la dirección y custodia de la Oficina de 
Divulgación e Información (ODI).

1 Más adelante se detallarán los valores y atributos de la Universidad de Costa Rica.
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Propósito del manual

El Manual de identidad visual es una guía 
práctica que regula la presentación vi-
sual de la imagen de la Universidad de 
Costa Rica. Los lineamientos definidos 
en este documento deben ser aplica-
dos, sin excepción, a todos los productos 
que se originan en la UCR. El objetivo 
es mantener una imagen consistente y 
unitaria, que refleje la identidad, los atri-
butos y valores que han caracterizado a 
la Institución por más de 75 años. 

Los atributos y valores de la Universidad 
de Costa Rica se exponen a continuación.

Valores de la Universidad de 
Costa Rica
Los valores que caracterizan a la Universidad de Costa Rica son:

Pertinencia

Los propósitos y la labor de la Universidad de Costa Rica están en función del 
desarrollo oportuno e integral de la sociedad costarricense.

Equidad

La Universidad de Costa Rica cree en la participación de todas las personas y en 
la igualdad de oportunidades para el desarrollo integral del individuo y de la 
sociedad. Además, es plural, objetiva y democrática. 

Excelencia

La Institución está comprometida con la calidad y el nivel superior en todas sus 
acciones. Es autocrítica, reflexiva y busca el mejoramiento constante. 

Conocimiento y formación

La Universidad de Costa Rica cree en la búsqueda constante del conocimiento. 
Busca la explicación y el entendimiento por medio de la docencia, la investigación 
y la acción social.
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Atributos de la Universidad de 
Costa Rica
Los atributos o cualidades que mejor califican a la Universidad de Costa Rica son: 

Estatalidad

La estatalidad es una conquista y una aspiración del pueblo costarricense. Es un 
fundamento de la movilidad social. 

Autonomía

La Universidad de Costa Rica está comprometida con el análisis y la emisión de 
criterios propios relacionados con la sociedad. Asimismo, toma decisiones con 
determinación propia y garantiza la libertad de cátedra.

Diversidad

La Institución alberga una gran cantidad de disciplinas, es respetuosa de todas 
las ideas y opiniones, fomenta el intercambio y se entiende y vincula con todas 
las personas sin importar la edad o procedencia.

Superioridad

La UCR es la universidad de mayor trayectoria, la de mayor vinculación, la que 
realiza más docencia, más investigación y más acción social. Además, es la que 
posee mayores recursos intelectuales, humanos, materiales y técnicos.
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Instrucciones de uso

El Manual de identidad visual se complementa con otros documentos de aplica-
ciones específicas que profundizan en detalles particulares. Estos son: el Manual 
de aspectos básicos del protocolo universitario, el Manual de rotulación y señalética 
y el Manual de estándares de desarrollo de sitios web UCR. Además, la ODI posee 
un archivo digital de elementos gráficos y plantillas que facilitan el uso de los 
componentes visuales en las aplicaciones más comunes.

Para solicitar los archivos mencionados, averiguar sobre el uso correcto del Manual 
de identidad visual y obtener asistencia en el desarrollo de las publicaciones de 
la Universidad, los usuarios pueden comunicarse con la Oficina de Divulgación 
e Información (ODI), por medio de los teléfonos 2511-1173 y 2511-1518. Igual-
mente, pueden consultar el manual completo en la página electrónica www.odi.
ucr.ac.cr en la sección “Identidad visual universitaria”.
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Escudo

El escudo de la Universidad de Costa 
Rica es el símbolo más importante que 
posee esta Institución. Constituye un 
legado histórico que retoma los emble-
mas de la Universidad de Santo Tomás 
(la primera del país) y refleja los más 
altos ideales de la UCR.

El Consejo Universitario, en consonan-
cia con el artículo 229 del Estatuto Or-
gánico, acordó las siguientes especifi-
caciones: “El escudo será un óvalo cuyo 
ancho debe ser equivalente a 5/6 de 
la altura. En dicho óvalo, sobre fondo 
azul claro, estará pintada hacia el lado 

Símbolos 
universitarios

derecho una serranía y tras ella un sol a 
medio salir; al lado opuesto, en la parte 
más baja se pintará en tierra un girasol 
con su flor vuelta hacia el sol. El escu-
do estará adornado con dos ramas de 
laurel enlazadas arriba por sus troncos, 
cayendo las puntas hacia abajo. Entre 
el cuerpo del escudo y las ramas de 
laurel, se leerá Universidad de Costa 
Rica, y en la parte inferior se colocará 
la inscripción Lucem Aspicio (‘en busca 
de la luz’), rodeando también el óvalo”. 
(Sesión extraordinaria 4512, artículo 
2, del lunes 20 de diciembre de 1999).
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Ramas de laurel Lema

Girasol Orla Sol a medio salir

Serranía

Escudo
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Bandera

Desde la fundación de la Universidad 
de Costa Rica, en 1940, se adoptó como 
estandarte el pabellón costarricense de 
1842, época cercana a la fundación de 
la Universidad de Santo Tomás (1843). 

El acuerdo tomado por el Consejo Uni-
versitario especifica que: “La bandera 
constará de tres franjas horizontales del 
mismo ancho cada una: blancas la supe-
rior y la inferior y celeste la del centro. 
En el centro se colocará el escudo de la 
Universidad especificado en este acuer-
do”. (Sesión extraordinaria 4512, artículo 
2, del lunes 20 de diciembre de 1999).

De acuerdo con la convención que utili-
za el Ministerio de Relaciones Exteriores 
de Costa Rica, las dimensiones de la ban-
dera universitaria son las mismas que las 
de los pabellones oficiales de los países, 

es decir, 1 metro con 20 centímetros de 
alto por 2 metros de ancho. 

Este símbolo universitario posee tres 
franjas horizontales del mismo ancho 
cada una. De este modo, la dimensión 
del alto de la bandera corresponde a 3 
veces el alto de una franja. Por su parte, 
el ancho del emblema equivale a 5 ve-
ces la medida del alto de una franja (ver 
la ilustración de la bandera).

En relación con los colores del símbo-
lo, la distribución de ellos es: blanco en 
las bandas superior e inferior y celeste 
en la central. En esta franja céntrica se 
coloca el escudo de la UCR. Además, la 
distancia entre el escudo y los bordes de 
la banda celeste (el superior y el inferior) 
es igual a la cuarta parte de la distancia 
que hay entre la puntas del laurel. 
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Escudo

Bandera

Familias tipográficas Firmas promocionales

Firmas oficiales

Elementos 
de identidad 
visual
El sistema de 
identidad visual 
de la UCR está 
compuesto por dos 
tipos de elementos: 
los principales y los 
complementarios. 

Elementos principales

Los elementos principales de la iden-
tidad visual de la UCR son: el escudo, 
la bandera, las familias tipográficas, la 
paleta de color y las firmas (oficiales y 
promocionales). 

Estos componentes gráficos oficiales 
de la Institución se encuentran deta-
llados más adelante (ver página 21).

Paletas de color
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RetículaElementos complementarios

Los elementos complementarios de la 
identidad visual de la UCR son: la retícula, 
el horizonte, el girasol y el supergráfico. 
Para evitar la saturación, solo se utilizan 
una vez en cada diseño. Además, deben 
respetarse las regulaciones de cada uno 
(ver página 51).

Horizonte Supergráfico

Girasol
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El escudo
En la mayoría de los casos, el escudo de 
la UCR se emplea acompañado del texto: 
“Universidad de Costa Rica”. De hecho, 
es así como se construyen varias de las 
firmas oficiales de la Institución2.

Sin embargo, el escudo sin dicho texto 
se puede utilizar en algunos productos 
especiales como medallas, trofeos, ga-
lardones, pines, broches, cubre mante-
les, podios y sellos. Para reproducir este 
emblema en alguno de los artículos 
mencionados, se usa alguna de las ver-
siones del escudo a línea*.

Escudo (color)

Escudo a línea (dorado) Escudo a línea (plateado)

Escudo a línea (negro)

Escudo a línea (celeste)

Escudo a línea (blanco)

La ODI ha creado versiones simpli-
ficadas del escudo y de las firmas 
oficiales con el fin de mejorar la re-
producción de estos elementos en 
los distintos productos. Por tanto, los 
usuarios deben sustituir los paquetes 
digitales de materiales gráficos que 
están usando actualmente por los 
nuevos archivos. Estos pueden ser 
descargados de la página electrónica 
odi.ucr.ac.cr en la sección: “Identidad 
visual universitaria”.

*Escudo a línea: versión del emblema 
que posee, únicamente, la línea de 
contorno (no hay color de relleno).

2 Las firmas oficiales de la UCR se encuentran pormenorizadas en la página 30 de este manual.



¡Donde su sueño y el nuestro 
se pueden alcanzar!

Asociaciones
Deportivas UCR

te invita a formar parte
de nuestro equipo

Esfuérzate, disfruta y
mejora tu salud
 mental y física
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Bandera sin escudo 

Ejemplos de uso

La bandera
La bandera de la Universidad de Costa 
Rica no se utiliza como elemento para 
materiales gráficos.

En productos utilizados para apoyar a 
equipos deportivos universitarios, se 
permite el uso de las franjas de color 
blanco y celeste, elementos extraídos 
de la bandera.
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Las familias 
tipográficas
El sistema de identidad visual de la Uni-
versidad de Costa Rica contempla el uso 
de dos familias tipográficas: Myriad Pro 
y Warnock Pro.

Myriad Pro

Es una tipografía humanista de tipo 
sans-serif diseñada por Robert Slimbach 
y Carol Twombly en 1992. 

Es la tipografía principal del sistema de 
identidad visual de la UCR. Por su alta 
legibilidad, calidez y comodidad para la 
vista, es la tipografía ideal para la elabo-
ración de diversos materiales gráficos.

Se utiliza en títulos, encabezados, tex-
tos cortos o de mediana longitud y para 
comunicaciones menos formales. 

Puede sustituirse, si no está dispo-
nible, por la tipografía Arial

ABCDEFGHIJKLMNOQRS 
TUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890

Myriad Pro 
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 

Italic

Myriad Pro
Semibold

Myriad Pro
Semibold Italic

Myriad Pro 
Bold

Myriad Pro
Bold Italic

Myriad Pro

Condensed

Myriad Pro 
Condensed Italic

Myriad Pro
Bold condensed

Myriad Pro
Bold condensed italic

Myriad Pro 
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Puede sustituirse, si no está 
disponible, por la tipografía Times 
New Roman.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS 
TUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890

Warnock Pro
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
Light

Warnock Pro
Light italic

Warnock Pro
Display

Warnock Pro 
Italic

Warnock Pro

Semibold

Warnock Pro
Semibold italic

Warnock Pro
Bold

Warnock Pro
Bold italic

Warnock Pro

Warnock Pro

Warnock Pro fue diseñada por Robert 
Slimbach en el año 2000. Su familia ti-
pográfica está equipada con capitula-
res y con caracteres cirílicos y griegos. 
Además, posee una variedad de pesos 
y tamaños ópticos. Es funcional y aporta 
elegancia al texto gracias a sus serifas de 
origen caligráfico. 

Se utiliza para cuerpos de textos muy 
extensos como libros o revistas y, en 
general, para toda comunicación formal.
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La paleta de color
La paleta de color básica de la identidad visual UCR se basa en los colores del 
escudo y de la bandera aprobados por el Consejo Universitario (acuerdo de la 
Sesión 4512-02, del 20 de diciembre de 1999).

La paleta UCR se divide en colores principales y secundarios, estos pueden ser 
tramados en cualquier porcentaje u opacidad.

Colores principales

Los colores base de la identidad univer-
sitaria son: el celeste UCR, el azul UCR 
y el blanco. Sin embargo, también se 
utilizan, en menor proporción, el ama-
rillo UCR y el verde UCR.

PROCESO C70/M0/Y0/K0

PANTONE 298C

RGB R0/G192/B243 

RGB-WEB #00c0f3

Celeste UCR

PROCESO C100/M60/Y0/K10

PANTONE 2945 C

RGB R0/G93/B164

RGB-WEB #005da4

Azul UCR

Blanco

PROCESO C0/M0/ Y0/K0

RGB R0/G0/B0

RGB-WEB #FFFFFF

Amarillo UCR

PROCESO C0/M10/ Y70/K0

PANTONE 121C

RGB R255/G224/B106

RGB-WEB #ffe06a

Verde UCR

PROCESO C60/M0/ Y80/K0

PANTONE 7489C

RGB R109/G192/B103

RGB-WEB #6dc067

25% 50% 75%
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Colores secundarios

La gama de colores secundarios de la 
identidad universitaria está compuesta 
por diferentes tonalidades del amari-
llo, naranja, café, celeste y verde. Estos 
se utilizan como complemento de los 
colores principales.

PROCESO C10/M30/Y70/K0

PANTONE 142 C

RGB R229/G179/B101

RGB-WEB #e5b365

PROCESO C0/M10/Y100/K0

PANTONE 108 C

RGB R255/G221/B0

RGB-WEB #ffdd00

Amarillo 2 UCR

PROCESO C10/M20/Y100/K10

PANTONE 7405 C

RGB R233/G195/B30

RGB-WEB #e9c3le

Amarillo 3 UCR

Naranja 1 UCR

PROCESO C0/M30/Y100/K0

PANTONE 7409 C

RGB R253/G185/B18

RGB-WEB #fdb912

Amarillo 4 UCR

PROCESO C0/M45/Y100/K0 

PANTONE 1375 C

RGB R249/G157/B28

RGB-WEB #f99d1c

Naranja 2 UCR

PROCESO C0/M70/Y100/K0

PANTONE 151 C

RGB R243/G112/B33

RGB-WEB #f37021

Naranja 3 UCR
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PROCESO C0/M70/Y100/K60

PANTONE 725 C

RGB R123/G52/B0

RGB-WEB #7b3400

PROCESO C25/M10/Y0/K0

PANTONE 2707 C

RGB R186/G210/B237

RGB-WEB #bad2cd

PROCESO C50/M0/Y100/K0

PANTONE 368 C

RGB R141/G198/B63

RGB-WEB #8dc63f

PROCESO C0/M50/Y100/K30

PANTONE 7511 C

RGB R183/G110/B17

RGB-WEB #b7bell

PROCESO C40/M0/Y0/K0

PANTONE 2905 C

RGB R142/G216/B248

RGB-WEB #8ed8f8

PROCESO C30/M0/Y60/K0

PANTONE 366 C

RGB R185/G217/B137

RGB-WEB #b9d989

PROCESO C0/M100/Y100/K70

PANTONE 1815 C

RGB R103/G0/B0

RGB-WEB #670000

PROCESO C30/M0/Y0/K30

PANTONE 7695 C

RGB R128/G169/B188

RGB-WEB #80a9ba

PROCESO C100/M0/Y100/K25

PANTONE 348 C

RGB R0/G134/B865

RGB-WEB #008641

Café 2 UCR Celeste 3 UCR Verde 3 UCR

Café 1 UCR Celeste 2 UCR Verde 2 UCR

Café 3 UCR Celeste 4 UCR Verde 4 UCR



Evitar las siguientes combinaciones 
y proporciones de color: 

1.

2.

3.

4.
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Jerarquía de color

Se recomienda que en los materiales 
oficiales de comunicación predominen, 
sobre el resto de colores de la paleta, 
el celeste UCR, el azul UCR y el blan-
co, pues son los colores principales. El 
amarillo UCR y el verde UCR se utilizan 
como acento.

Para aplicaciones de carácter más in-
formal, pueden utilizarse los colores 
secundarios y las combinaciones entre 
ellos, así como sus distintos matices.

Proporciones de color para documentos oficiales
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Firmas de la Universidad  
de Costa Rica 
Las firmas de la Universidad de Costa Rica son los elementos identitarios más 
importantes del sistema visual de comunicación, pues permiten establecer con 
claridad la autoría y propiedad de la UCR en sus mensajes y productos. 

Existen dos tipos de firmas: las oficiales y las promocionales. Las primeras se utilizan 
en los productos de carácter formal y las segundas, en aplicaciones que permiten 
una mayor informalidad. La tipografía de ambos tipos de firmas se basa en el mo-
delo Warnock Pro, al cual se le aplican algunas modificaciones que lo hacen único.  

Las firmas oficiales y promocionales poseen prioridad ante cualquier otro elemento 
gráfico de la Universidad. Por este motivo, todo producto de comunicación debe 
poseer la firma UCR en un lugar relevante, de modo que se exprese, con claridad, 
la autoría de la Universidad por encima de sus unidades académicas, centros, 
institutos3. 

Las firmas oficiales deben estar presentes en todos los productos comunicativos 
de carácter oficial (oficios, comunicados, material de divulgación de eventos aca-
démicos, etc.). Se exceptúan los casos de aplicaciones específicas que requieren 
el escudo como elemento único y cuando la naturaleza de la publicación puede 
comprometer la imagen solemne y formal de la Institución. Por su parte, las firmas 
promocionales se utilizan en productos menos formales como señalética y aplica-
ciones para actividades recreativas.

Existen seis tipos de firmas oficiales: la vertical en dos líneas, la vertical en una línea, 
la horizontal en dos líneas, la horizontal en una línea, la tipográfica en dos líneas y 
la tipográfica en una línea (ver ejemplos en la página 31). Cada uso depende de las 
condiciones del diseño. Por ejemplo, las firmas vertical en dos líneas y horizontal en 
dos líneas se utilizan en la mayoría de los casos y las firmas horizontal en una línea 
y vertical en una línea se reservan para los casos en que la restricción del espacio 
o el diseño las requieran. 

La mayoría de las firmas oficiales inclu-
yen el escudo de la UCR y la leyenda 
“Universidad de Costa Rica”, ambos ele-
mentos se estructuran siguiendo una 
proporción única e inalterable. Sin em-
bargo, para casos particulares, existen 
las firmas tipográficas, estas solamen-
te poseen la leyenda mencionada. Por 
ejemplo, cuando, por algún motivo, el 
escudo debe aparecer individualmente 
en el diseño, se utiliza la firma tipográfi-
ca para no repetir dicho emblema. 

En relación con las firmas promocio-
nales, existen dos tipos: la firma con 
texto (“Universidad de Costa Rica”) y 
la firma sin texto. La primera se utiliza 
cuando los productos van orientados 
al público externo de la Universidad y 
las segundas, cuando los materiales se 
dirigen al público interno (ver ejemplos 
en la página 32). 

Las firmas promocionales están com-
puestas por las siglas “UCR” y por un 
horizonte4, además de la leyenda “Uni-
versidad de Costa Rica”, en el caso de 
las firmas con texto. Todos estos com-
ponentes se estructuran siguiendo una 
proporción única e inalterable.

3 La ubicación de las firmas se encuentra detallada en la página 41. 
4 En el apartado “Elementos complementarios”, se explica qué es un horizonte (página 51).
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Elementos principales

Firma vertical en dos líneas

Firma tipográfica en dos líneas Firma tipográfica en una línea

Firma horizontal en dos líneas 

Firma vertical en una línea

Firma horizontal en una línea

Firmas oficiales
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Elementos principales

Firma promocional con texto (negro)

Firma promocional con texto (celeste)

Firma promocional con texto (blanco)

Firma promocional (negro)

Firma promocional (celeste)

Firma promocional (blanco)

Firmas promocionales



16/4  x

1/4x

3/4 x

3/4 x
1/4 x

19/4  x

1/4 x

3/4x

3/4x

1/4 x

45 x
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Distancia utilizada para la proporción de 
firma

Proporciones

Las proporciones de las firmas, es decir, 
la relación de tamaño y espacio entre el 
escudo y el texto, se definen con base 
en la cuarta parte de la distancia que 
hay entre las puntas de las hojas de 
laurel del escudo.

Estas proporciones son invariables, 
pues las firmas son unidades indivisi-
bles. Por tanto, se debe procurar el uso 
de archivos electrónicos oficiales (car-
petas que no deben ser modificadas).

Proporciones firma horizontal en dos 
líneas

Proporciones firma horizontal en una línea

Proporciones firma vertical en una línea

Proporciones firma vertical en dos líneas
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Área de respeto firma horizontal en dos 
líneas

Área de respeto firma horizontal en una línea

Área de respeto firma vertical en una línea

Área de respeto firma vertical en dos líneasÁrea de protección

En todas las firmas se debe respetar 
un área de protección equivalente a la 
distancia que separa las puntas de las 
hojas de laurel del escudo. Esta área, 
que rodea al escudo y al texto hasta 
completar una caja uniforme, debe 
mantenerse libre de otros elementos 
gráficos.
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Tamaño mínimo para la firma vertical en 
dos líneas

Tamaño mínimo firma horizontal en una línea

Tamaño mínimo firma vertical en una línea

Tamaño mínimo para la firma horizontal 
en dos líneas

1,5 cm 1,5 cm

1,5 cm

1,5 cm

Tamaño mínimo

El tamaño mínimo permitido para repro-
ducir las firmas de la Universidad está de-
finido por el ancho de la base del escudo, 
cuya medida mínima es 1,5 centímetros.

En los casos en que no es posible respetar 
esta disposición, se debe utilizar la firma 
tipográfica para, así, no comprometer la 
legibilidad del emblema. 
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Elementos principales

Uso de firmas 
oficiales
Firma vertical en dos líneas

La firma vertical en dos líneas está 
compuesta por el escudo, en la parte 
superior, y por el texto “Universidad 
de / Costa Rica” (en dos líneas), en la 
parte inferior.

Este distintivo se ubica centrado en 
la parte superior de documentos de 
formato vertical o en invitaciones de 
carácter formal. 

Firma vertical en dos líneas (a color)

Firma vertical en dos líneas (celeste)

Firma vertical en dos líneas (negro)

Firma vertical en dos líneas (blanco)

Firma vertical en dos líneas (reverso)

La firma vertical en dos líneas, ver-
sión reverso, está compuesta por el 
escudo a color y el texto en blanco. 
Se autoriza su uso, únicamente, 
para la reproducción en borda-
dos de camisetas para la Tienda 
Línea U y aplicaciones de video.
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Elementos principales

La firma horizontal en dos líneas, 
versión reverso, está compuesta 
por el escudo a color y el texto en 
blanco. Se autoriza su uso, única-
mente, para la reproducción en bor-
dados de camisetas para la Tienda 
Línea U y aplicaciones de video.

Firma horizontal en dos líneas (a color)

Firma horizontal en dos líneas (celeste)

Firma horizontal en dos líneas (negro)

Firma horizontal en dos líneas (blanco)

Firma horizontal en dos líneas (reverso)

Firma horizontal en dos líneas

La firma horizontal en dos líneas está 
compuesta por el escudo, al lado iz-
quierdo, y por el texto “Universidad de / 
Costa Rica” (en dos líneas), a la derecha.



38

Elementos de identidad visual
Elementos principales

La firma horizontal en una línea, ver-
sión reverso, está compuesta por el 
escudo a color y el texto en blanco. 
Se autoriza su uso, únicamente, para 
la reproducción en bordados de ca-
misetas para la Tienda Línea U y apli-
caciones de video.

Firma horizontal en una línea

La firma horizontal en una línea se com-
pone del escudo y del texto “Universi-
dad de Costa Rica” (en una línea). 

Se autoriza su uso para encabezados en 
donde aparezca, únicamente, la firma 
de la Institución, sin ningún otro texto 
o logo a la par. También se puede uti-
lizar en medios digitales (sitios web, 
pantallas, presentaciones electrónicas, 
correos masivos, boletines web). 

Firma horizontal en una línea (a color)

Firma horizontal en una línea (celeste)

Firma horizontal en una línea (negro)

Firma horizontal en una línea (reverso)

Firma horizontal en una línea (blanco)
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma vertical en una línea

La firma vertical en una línea se com-
pone del escudo, en la parte superior, y 
del texto “Universidad de Costa Rica” (en 
una línea centrada) en la parte inferior. 

Se autoriza su uso, únicamente, para 
títulos de grado, carpetas y certificados 
emitidos por la Institución.

Firma vertical en una línea (a color)

Firma vertical en una línea (negro)

Firma vertical en una línea (celeste)

Firma vertical en una línea (blanco)
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Elementos principales

Firma tipográfica en una o  
dos líneas:

Las firmas tipográficas se utilizan, única-
mente, cuando la legibilidad del escudo 
se ve comprometida por el formato pe-
queño de los productos. 

También se recomienda para la rotula-
ción vehicular.

Firma tipográfica en una línea (celeste)

Firma tipográfica en una línea (blanco)

Firma tipográfica en dos líneas (negro) Firma tipográfica en dos líneas (celeste)

Firma tipográfica en una línea (negro)

Firma tipográfica en dos líneas (blanco)
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Elementos principales

Ubicación de las firmas de la 
Universidad de Costa Rica
La ubicación y el tipo de firmas UCR que se utilizan en un material gráfico de-
penden del tipo de diseño desarrollado. Existen cinco posibles ubicaciones para 
las firmas, según la jerarquía de la Universidad en la actividad que se representa 
en el material. 

Los siguientes ejemplos corresponden a material impreso: afiches, portadas, 
textos en general. Para casos específicos como rotulación vehicular, uniformes, 
material promocional u otros, puede consultar los apartados: “Gráfica exterior” y 
“Artículos promocionales y uniformes”, en las páginas 97 y 129, respectivamente.

En caso de duda, consulte directa-
mente a la Oficina de Divulgación e 
Información (ODI).
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Ubicación de firma vertical en dos líneasUbicación 1. Firma centrada, 
parte superior

En los casos en que la Universidad es la 
emisora del mensaje y este es de carác-
ter oficial, la firma institucional posee 
la mayor jerarquía del diseño. 

En esta ubicación se emplean, única-
mente, la firma vertical en dos líneas 
o la horizontal en una línea. Deben co-
locarse centradas en la parte superior, 
en posición visualmente dominante, 
sin ningún otro logo en el mismo nivel.  

Otros logos o marcas deben colocar-
se en la parte inferior del diseño con 
un tamaño menor o igual a la firma 
de la Universidad. 

Ubicación de firma horizontal en  
una línea
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Administración Financiera
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de 8:30 a.m. a 6 p.m., Facultad de Ciencias Económicas

Consulte el programa en www.ucr.ac.cr
 charlas • información • actividades lúdicas
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Ubicación 2. Firma a la izquierda, 
parte superior.

En los casos en que la Universidad es 
la emisora del mensaje y este es de ca-
rácter oficial, la firma institucional debe 
poseer la mayor jerarquía del diseño. 

En esta ubicación se emplean, úni-
camente, la firma horizontal en dos 
líneas o la horizontal en una línea. 
Deben colocarse en la parte superior 
izquierda del diseño, en posición vi-
sualmente dominante y puede acom-
pañarse de un identificador compues-
to5 al lado derecho.

Otros logos o marcas deben colocar-
se en la parte inferior del diseño con 
un tamaño menor o igual a la firma 
de la Universidad.

Ubicación de firma horizontal en  
dos líneas

5 El identificador compuesto se explica en la página 48. 

Ubicación de firma horizontal en  
una línea 



Invita el Centro de Investigación y Estudios Políticos (CIEP) y PROLEDI D
is

eñ
o:

 U
ni

da
d 

de
 D

is
eñ

o 
O

D
I

Participantes:
•  Lic. Giselle Boza Solano, periodista y abogada 
•  Dra. Gina Sibaja Quesada, politóloga
•  Bach. Oscar Jiménez Alvarado, politólogo

Derecho a la comunicaciOn: 
propaganda y 
uso de redes sociales

Comentaristas: 
•  Dr. Manuel Rojas Bolaños, sociólogo político 
•  Msc. Eric Hidalgo Valderde, diseñador gráfico  

44

Elementos de identidad visual
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Ubicación 3. Firma a la izquierda, 
parte inferior

En los casos en que la Universidad com-
parte la comunicación del mensaje (es 
decir, la emisión del anuncio o la orga-
nización del evento publicitado) con 
otras instancias internas o externas y, 
por motivos de diseño del espacio, no 
es recomendable colocar firmas ins-
titucionales en la parte superior del 
material, estas pueden ser situadas en 
posición visualmente dominante, en la 
parte inferior del diseño, a la izquier-
da de otros logos. Además, se puede 
utilizar cualquier versión de las firmas. 

Los otros logos o marcas deben 
ubicarse en un tamaño igual o pro-
porcionalmente menor a las firmas 
de la Universidad.

Ubicación de firma horizontal en dos líneas y de firma promocional
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Ubicación 4. Firma entre logos, 
parte inferior

Cuando la Universidad es coauspicia-
dora (no emisora) del mensaje, puede 
utilizarse cualquier firma oficial o pro-
mocional. Esta debe colocarse junto a 
otros logos patrocinadores secunda-
rios, en un tamaño similar (nunca me-
nor), a la derecha o en la parte inferior 
del material. Las firmas oficiales se uti-
lizan cuando el mensaje es formal y las 
promocionales cuando el carácter es 
más casual. Además, se puede utilizar 
cualquier versión de las firmas. 

En todos los casos, siempre debe ga-
rantizarse la legibilidad.

Ubicación firma horizontal en dos líneas y firma promocional 
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Elementos principales

Ubicación 5 

En el caso de aplicaciones de formato 
vertical que utilizan el horizonte6, se 
puede utilizar la firma promocional. 
Esta debe estar centrada en la parte in-
ferior del diseño, dentro del horizonte. 
Otros logos deben colocarse abajo de 
la firma promocional.

En la contraportada de una publicación 
o en la última filmina de una presen-
tación, puede colocarse la firma pro-
mocional centrada y sin otros logos al 
mismo nivel. 

Ubicación de firma promocional

6 En el apartado “Elementos complementarios”, se explica qué es un horizonte (página 53).  
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Elementos principales

Uso de las 
firmas sobre 
diversos fondos
Firma sobre fondo claro
Sobre fondos claros, no se deben utilizar 
las versiones de firmas a línea* en blanco.

Firma sobre fondo oscuro 
Sobre un fondo oscuro, debe utilizarse 
la versión de la firma a línea en blanco.

En aplicaciones de video o textiles, pue-
den utilizarse las versiones de la firma 
en reverso.

Firma sobre fondos fotográficos 
o con texturas 

Sobre fondos fotográficos o con tramas 
simples, se puede utilizar cualquier ver-
sión de la firma. Esta debe ser colocada 
de modo que no se comprometa la legi-
bilidad. Además, se debe respetar el área 
de protección descrita en la página 34.

Firma sobre fondo claro

Firma sobre fondo oscuro video o textil

Firma sobre fondo oscuro

Firma sobre fondo con textura Firma sobre fondo con textura

*Versión a línea: modalidad de la 
firma institucional que posee, úni-
camente, la línea de contorno del 
escudo (no hay color de relleno).
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Identificador compuesto de la ODIIdentificador compuesto
El identificador compuesto es el nuevo sistema de representación, creado por 
la ODI, para distinguir a las distintas entidades de la Universidad de Costa Rica. 
Se compone del acrónimo o siglas de la unidad y del nombre completo de esta. 
Todos los identificadores compuestos deben utilizar la tipografía Myriad y cumplir 
con una serie de características que son invariables7. 

Los objetivos del identificador compuesto son: permitir mayor limpieza y legibi-
lidad al diseño y proveer a las unidades de un sistema sencillo para su identifica-
ción. Igualmente, este distintivo se utiliza en los materiales visuales para reflejar, 
claramente, el vínculo entre una unidad y la Institución, sin comprometer la 
legibilidad de la firma oficial UCR. 

El identificador compuesto permite evitar el uso excesivo de logotipos. La satu-
ración de identificadores personalizados afecta la correcta lectura del diseño y 
la presencia de los símbolos universitarios. Es necesario considerar que una de 
las funciones de un logotipo es dar una caracterización propia a la entidad que 
representa. Por tanto, las unidades deben evitar poseer dichos distintivos, ya que 
estos las desvinculan, en cierto modo, de la Universidad8.

7 Las características invariables del identificador compuesto se encuentran pormenorizadas en la siguiente página, en la sección: “Elementos del identificador compuesto”.  
8 Para poder diferenciar en cuáles casos es necesaria la creación de un logotipo y en cuáles no, consulte el apartado “Diseño de logotipos” (página 123).
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Elementos del identificador compuesto

Además del acrónimo o siglas y del nombre completo de la unidad universitaria, 
el identificador compuesto posee una línea separadora y varias áreas que facilitan 
la estructuración del diseño. Estas son: el área principal, el área de identificación 
genérica y el área de resalte para información complementaria. 

1.	 Área principal:  
En el área principal se coloca el acrónimo o siglas de la unidad académica  
(se utiliza la tipografía Myriad, tipo Semiextended, en color negro). Si no se 
ha definido un acrónimo o sigla para la unidad, debe utilizarse el código 
para oficios asignado por el Archivo Universitario. 

2.	 Línea separadora:  
La línea separadora permite tener un espacio entre el acrónimo y su signifi-
cado. Es una línea celeste UCR (gris al 50% para blanco y negro) y su grosor 
es proporcional al tamaño de los demás elementos. 

3.	 Área de identificación génerica:  
En el área de identificación genérica se coloca el tipo de unidad. Por ejem-
plo: “Escuela de”, “Centro de”, “Instituto de”, “Facultad de”, “Oficina de”. La frase 
ubicada en esta parte utiliza la tipografía Myriad, tipo regular, en gris 60%.

4.	 Área de resalte:  
En el área de resalte se completa el nombre de la unidad. Por ejemplo: “Filo-
logía, Lingüística y Literatura”, (“Escuela de” está en la línea de identificación 
genérica), “Informática” (“Centro de” en la línea de identificación genérica), 
“Divulgación e Información” (“Oficina de” en la línea de identificación genérica).  
El texto colocado en esta sección utiliza la tipografía Myriad, tipo negrita, en 
gris 60%. 

Estructura del identificador compuesto
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Firma horizontal en dos líneas e identificador compuesto vertical

Firma horizontal en dos líneas e identificador compuesto horizontal

El espacio que debe existir entre la 
firma oficial de la UCR y el identifica-
dor compuesto es equivalente a la 
mitad de la distancia que hay entre 
las puntas de las hojas de laurel del 
escudo de la Institución.  

El identificador compuesto puede uti-
lizarse de manera independiente a la 
firma oficial UCR en aplicaciones que 
lo requieran por razones de tamaño o 
composición. Sin embargo, la firma UCR 
siempre debe estar presente en algún 
sitio del diseño.

Firma vertical en dos líneas e identificador compuesto vertical



51

Elementos de identidad visual
Elementos complementarios

Elementos complementarios
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La retícula
La retícula UCR es una herramienta que facilita la subdivisión del espacio en el que 
se va a diseñar. La segmentación de las superficies es otra manera de comunicar 
la identidad de la UCR.

La retícula se basa en las proporciones de la bandera universitaria. Así como este 
emblema se conforma por la subdivisión del espacio en tercios, la retícula plantea 
la creación de divisiones modulares en múltiplos de tres. 

Esta herramienta es muy útil en el proceso de diseño, pues ayuda a organizar los 
elementos en el espacio y garantiza la coherencia estructural de los materiales 
de la comunicación visual.

Creación de la retícula

La modulación del espacio, por medio de la retícula UCR, es un proceso simple:

1.	 Se determina el área del diseño.

2.	 Se definen los márgenes, en caso de ser necesarios.

3.	 Se subdivide el espacio vertical y horizontal en tres o en múltiplos de tres. 
Si se establecen márgenes en el área de diseño, la modulación del espacio 
se hará a partir de ellos. 

En general, la retícula mínima plantea nueve módulos, pero puede subdividirse 
aún más para aumentar la modulación. 

Retícula 9 módulos

Retícula 36 módulos
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El horizonte
El horizonte es un elemento estético 
que se emplea para dividir el espacio 
en un diseño, su uso es opcional. Este 
componente posee una ligera forma 
curva que simboliza la globalidad, el 
futuro, la amplitud. 

El horizonte se ubica siempre centrado 
con respecto al eje vertical del diseño. Se 
puede colocar a cualquier altura, aunque 
se recomienda el área media inferior.

Puede utilizarse como base o soporte 
para otros elementos y como bloque 
para contener firmas promocionales, el 
supergráfico, el girasol, textos o imáge-
nes. El horizonte puede usar los colores 
oficiales y secundarios de la paleta.

Ejemplo 1

Horizonte en celeste

Ejemplo 2
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El girasol
El girasol, tomado del escudo, es un ele-
mento que simboliza la búsqueda de la 
luz del saber. Asimismo, por su similitud 
con el sol, representa la luz, entendida 
como generación de conocimiento. 

El girasol UCR tiene una colocación 
específica que no debe alterarse. La 
postura correcta muestra la base del 
pétalo X en posición horizontal.

Como es un elemento secundario 
de identidad, su ubicación y tama-
ño quedan a criterio del diseñador. 
Se recomienda mostrarlo de manera 
parcial (la mitad o un cuarto) y uti-
lizarlo una única vez, para evitar la 
saturación en el diseño. 

El girasol puede utilizarse en cual-
quier color de la paleta principal o 
en dorado.

Girasol en color

Girasol a línea en negro

Girasol en grises

Girasol a línea en celeste

Petalo X
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El supergráfico
El supergráfico es un elemento secun-
dario de identidad que se compone 
de un grupo de puntos ordenados en 
forma de espirales, la  disposición de 
estos se basa en el patrón de creci-
miento de las semillas de girasol. 

Este símbolo representa la variedad de 
personas, disciplinas, opciones y opi-
niones dentro de la Universidad. En este 
sentido, nos remite al concepto de di-
versidad dentro de la unidad de la UCR. 

El supergráfico debe tramarse en un 
máximo de opacidad de 25%, de ma-
nera que siempre aparezca como una 
transparencia o una superposición so-
bre fondos o imágenes. 

Este elemento es complementario al 
diseño, por eso, no debe saturar los 
materiales ni ser destacado. Tampoco 
se debe repetir ni colocar sobre fon-
dos no uniformes. Además, siempre 
se muestra de forma parcial (menos 
de la mitad del total) y en los colores 
celeste, blanco y negro.

Supergráfico en celeste Supergráfico en negro

Supergráfico en blanco
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Documentos oficiales y 
papelería institucional
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Documentos oficiales y papelería institucional

Documentos oficiales y  
papelería institucional
Los documentos oficiales y la papelería institucional de la Universidad de Costa 
Rica están diseñados para proyectar, de manera consistente y unitaria, la iden-
tidad de la Institución.

Impresión

Los documentos oficiales y la papelería institucional de la UCR se han diseñado 
para ser impresos en papeles blancos y utilizar cuatricromía (CMYK). Además, la 
firma UCR puede imprimirse a línea negra y el identificador compuesto, en escala 
de grises o a color (Ver página 62).
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En la Universidad de Costa Rica, exis-
ten cinco tipos de documentos oficiales 
normalizados: la carta, la circular (a la 
comunidad universitaria o a las unida-
des), memorando, acta y convocatoria 
de órganos colegiados.  

Dimensiones

Las dimensiones de los documentos mem-
bretados corresponden a la hoja estándar 
tamaño carta: 21.59 cm x 27.94 cm (8.5 x 
11 pulgadas). 

Estructura

La estructura de estos documentos se 
organiza por medio de los siguientes 
espacios:

Zona de información
La zona de información es el área en la 
cual se colocan los identificadores. En 
este espacio se ubica la firma horizontal 
en dos líneas (a la izquierda) y el identifi-
cador compuesto (a la derecha).

Se debe mantener, únicamente, el iden-
tificador del emisor del mensaje en la 
parte superior, cualquier identificador 
o firma adicional debe colocarse en la 
parte inferior del documento.

La organización de los elementos (la fir-
ma UCR y el identificador compuesto) en 
el material debe hacerse por medio de la 
retícula UCR (descrita en la página 52).

Zona de texto
Para utilizar correctamente el área de 
escritura, se recomienda seguir las 
disposiciones del Aurol, “Resolución 
N R-37-2014, directriz Aurol-2: Elabo-
ración de cartas, circulares y memo-
randos oficiales”.

Asimismo, por el carácter formal de la 
papelería como medio de comunica-
ción, se solicita no utilizar encabezados, 
fondos, decoraciones o colores perso-
nalizados. Igualmente, no deben utili-
zarse frases con cualquier contenido 
distintivo en el encabezado, introduc-
ción o cierre de texto.

Zona de información  
complementaria
La zona de información complementaria 
se ubica al final de la página. En esta 
parte se sitúan los logos de las unidades 
firmantes (en caso de existir), así como 
cualquier otro distintivo gráfico que se 
requiera y que esté aprobado por la ODI. 
Los datos de contacto se colocan en el 
pie de página.

Documentos membretados



Estructura de documentos membretados

Of icina de 
Divulgación e InformaciónODI

Identificador
Unidades

Identificador
Unidades

Identificador
Unidades
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Zona de información

Retícula

Zona de texto

Zona de información complementaria



Estimados compañeros:

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que 
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-
simagnis aliquam vent.

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem 
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et 
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae 
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur. 

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes 
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur? 
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut 
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Señores (as)
Sección Administrativa
Sección de Prensa
Sección Diseño e Informática
Sección de Relaciones Públicas y Protocolo

30 de setiembre de 2014
ODI-A-555-2014

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Teléfono: 2511-1213  | Fax: (506) 2511-5152 | Correo electrónico: odi.secretaria@ucr.ac.cr
Dirección: De FUNDEVI, 75 al sur. Oficina esquinera, mano derecha

ODI Oficina de
Divulgación e Información

C. Nombre Apellido Apellido
Unidad Académica
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Cuando se conmemoran aniversa-
rios relevantes de la Universidad 
de Costa Rica, el identificador de 
la celebración se coloca en la parte 
inferior derecha del material, justo 
encima del pie de página. 

Carta con identificador de aniversario UCR



CEA Centro de
Evaluación Académica

Estimados (as) señores (as):   

día de mes de año
CIRCULAR SIGLA-XX-AÑO

A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA

Atentamente, 

 Nombre completo del remitente 
 Cargo
 Sección

Teléfono: 2511-xxxx  | Correo electrónico: xxxx@ucr.ac.cr  |  Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

INICIALES/INICIALES

C. Archivo

64

Aplicaciones
Documentos oficiales y papelería institucional

Cuando la unidad emisora del co-
municado también está conme-
morando su aniversario, se coloca 
primero el identificador de celebra-
ción de la Universidad y luego, el 
de la unidad. 

Circular con identificador de aniversario UCR y unidad específica



Título académico Nombre completo
Cargo
Nombre de la Unidad 

Estimado señor: 

día de mes de año
SIGLA-XX-AÑO

Atentamente, 

 Nombre completo del remitente  
 Cargo
 Sección

Teléfono: 2511-xxxx  | Correo electrónico: xxxx@ucr.ac.cr  |  Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

SIG Compuesto

INICIALES/INICIALES

C. Título académico, cargo, Unidad 
     Archivo

Adjunto: 
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Carta estándar



Estimados (as) señores (as):   

día de mes de año
CIRCULAR SIGLA-XX-AÑO

A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA

Atentamente, 

 Nombre completo del remitente 
 Cargo
 Sección

Teléfono: 2511-xxxx  | Correo electrónico: xxxx@ucr.ac.cr  |  Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

SIG Compuesto

INICIALES/INICIALES

C. Archivo
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Circular a la comunidad universitaria



Señores:
Decanos de Facultad
Directores de Escuela
Directores de Sedes Regionales
Directores de Estaciones Experimentales
Directores de Centros e Institutos de Investigación

Estimados (as) señores (as):   

día de mes de año
CIRCULAR SIGLA-XX-AÑO

Atentamente, 

 Nombre completo del remitente 
 Cargo
 Sección

Teléfono: 2511-xxxx  | Correo electrónico: xxxx@ucr.ac.cr  |  Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

SIG Compuesto

INICIALES/INICIALES

C. Archivo
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Circular a unidades



PARA:
DE:
ASUNTO:
FECHA:

 
 

MEMORANDO SIGLA-XX-AÑO

Teléfono: 2511-xxxx  | Correo electrónico: xxxx@ucr.ac.cr  |  Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

SIG Compuesto

INICIALES/INICIALES
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Memorando
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Títulos de  
grado
La Universidad de Costa Rica, como casa 
de enseñanza superior, emite títulos de 
grado, certificados y reconocimientos.

Títulos de grado:

•	 Diplomados

•	 Bachilleratos

•	 Licenciaturas

•	 Maestrías

•	 Doctorados

En cada uno de los títulos menciona-
dos, la firma institucional debe estar 
impresa en dorado sólido pantone. Esto 
se especifica en el Manual de identidad.

El Manual de identidad y otros docu-
mentos de la misma categoría están 
bajo responsabilidad directa de la 
Oficina de Registro y del SEP.
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Certificados
Los certificados son documentos ofi-
ciales que están bajo responsabilidad 
directa de la Vicerrectoría de Acción 
Social9 y deben estar firmados por el 
vicerrector o la vicerrectora a cargo. Es-
tos documentos no deben exceder un 
máximo de tres firmas de autoridades 
que lo avalen.

Además, todo certificado debe conser-
var la estructura de documento oficial 
de la Institución, es decir, respetar la 
línea gráfica en toda su estructura.

Los certificados utilizan la firma vertical 
en una línea, centrada en la parte supe-
rior. Cuando la UCR comparte la emisión 
del certificado con una entidad externa a 
la Institución, es permitido colocar otros 
logotipos. Sin embargo, se debe coordi-
nar la ubicación de estos con la ODI.

Existen cinco tipos de certificados:

•	 Certificado de participación: 

El certificado de participación se entre-
ga a las personas que asistieron a una 
actividad académica que se extendió 
por 20 horas y no tuvo evaluación.

En los documentos de esta naturaleza, 
la firma institucional está impresa en 
color negro al 50%.

•	 Certificado de asistencia:

El certificado de asistencia se da a las 
personas que acudieron, regularmente, 
a una actividad académica. 

En dicho documento, la firma institucio-
nal está impresa en color negro al 50%.

•	 Certificado de  
aprovechamiento: 

El certificado de aprovechamiento se 
otorga a los participantes de una ac-
tividad académica que demandó 40 
horas de trabajo y una evaluación. Di-
cho documento, está reconocido por 
el Servicio Civil.

En este certificado, la firma institu-
cional se encuentra impresa en color 
negro sólido.

9 A excepción del certificado de acreditación de carreras que está a cargo de la Vicerrectoría de Docencia.  
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Centro de Orientación Vocacional-Ocupacional (COVO)
Fundación Costa Rica-Estados Unidos (CRUSA)

Otorga a

Rebeca Rodríguez Fernández

el presente certificado por haber asistido al conversatorio

Capacitación a profesionales en orientación de colegios de segunda enseñanza
para el uso de sistemas de orientación vocacional informatizado

Impartido del 6 al 13 de febrero de 2015 en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio

Firmado en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio a los 08 días del mes de marzo de 2015

M.Sc Ruth de la Asunción
Vicerrectora de Vida Estudiantil

Dr. Gustavo Garita
Director Oficina de Orientación

Certificado de participación y/o asistencia

Myriad Pro Reg, 12pts

Myriad Pro Bold, 
10pts

Myriad Pro Bold, 
12pts

Myriad Pro Bold, 
30pts

Myriad Pro Reg, 13pts

Myriad Pro Reg, 10pts

Myriad Pro Reg, 18pts

Centro de Orientación Vocacional-Ocupacional (COVO)
Fundación Costa Rica-Estados Unidos (CRUSA)

Otorga a

Rebeca Rodríguez Fernández

el presente certi�cado por haber asistido al conversatorio

Capacitación a profesionales en orientación de colegios de segunda enseñanza
para el uso de sistemas de orientación vocacional informatizado

Impartido del 6 al 13 de febrero de 2015 en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio

Firmado en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio a los 08 días del mes de marzo de 2015

M.Sc Ruth de la Asunción
Vicerrectora de Vida Estudiantil

Dr. Gustavo Garita
Director O�cina de Orientación

Certificado de aprovechamiento (participación conjunta UCR - UNA)

Myriad Pro Bold, 
12pts

Myriad Pro Reg, 
12pts

Myriad Pro Bold, 
10pts

Myriad Pro Reg, 
18pts

Myriad Pro Reg, 13pts

Myriad Pro Reg, 18pts

Myriad Pro Reg, 10pts

Myriad Pro Bold, 
30pts
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•	 Certificado de acreditación 
de carreras: 

El certificado de acreditación de carre-
ras se otorga a quienes se gradúan de 
las carreras acreditadas.

Este tipo de documento está bajo res-
ponsabilidad directa de la Vicerrectoría 
de Docencia y debe ser firmado por la 
autoridad de esta entidad.

Su formato es media carta y se usa fir-
ma tipográfica en una línea, impresa en 
color negro sólido. Además, posee el 
sello o logo de la agencia acreditadora 
y emplea mecanismos de seguridad.  

•	 Certificado de  
reconocimiento:

Los certificados de reconocimiento se 
entregan a diferentes personalidades 
que han realizado aportes valiosos a 
la Universidad de Costa Rica o a figuras 
que visitan la Institución. 

Estos documentos pueden ser emitidos 
por las instancias que lo requieran. 

Se utiliza la firma vertical en una línea, 
impresa en color negro al 50%.



certifica que

Fue acreditada a partir del 23 de octubre de 2009; según consta en el registro, 
tomo primero del Libro de Acreditaciones, folio 102, asiento 67

En fe de lo cual, firmo en nombre de la Universidad de Costa Rica en la ciudad de San José,
a los 23 días del mes de marzo de 2015

es graduada de la carrera de LICENCIATURA EN ENFERMERÍA
Impartida en la Sede Rodrigo Facio Brenes de la Universidad de Costa Rica

Laura Rodríguez Sánchez

Dra. Lxcxcxzb Cmamdm Mndkkfvk
Vicerrector xbcncndch dchdcbcncnvnv

Otorga

el presente Certificado de Reconocimento a la 

Prof. Dr. Heidi Keller

Por su invaluable aporte en la gestión y exitosa ejecución por 25 años,
del Convenio de Cooperación entre la Universität Osnabrück y la Universidad de Costa Rica.

Dado en la ciudad de San Pedro, a los 17 días del mes de enero del 2015.

Dr. Henning Jensen Pennington
Rector
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Certificado de acreditación de carreras

Certificado de reconocimiento

Myriad Pro Semibold, 
15pts

Myriad Pro Semibold, 
9pts

Myriad Pro Bold, 
12pts

Myriad Pro Semibold, 
7pts

Myriad Pro Bold Italic, 
23pts

Myriad Pro Regular, 
16pts

Myriad Pro Bold Italic, 
12pts

Myriad Pro Bold, 
34pts

Myriad Pro Regular, 
10pts

Myriad Pro Regular, 
14pts

Myriad Pro Bold Italic, 
11pts

Myriad Pro Regular, 
20pts



ESTUDIANTE

Carné: B12345
Cédula: 1-2345-6789

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

ESTUDIANTE

Carné: B12345
Cédula: 1-2345-6789

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

Cargo o puesto

Identificador de
su actividad

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

Cargo o puesto

Identificador de
su actividad
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Carné GafeteCarnés y  
gafetes
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Tarjeta de  
presentación
Las tarjetas de presentación deben 
respetar la apariencia del identificador 
compuesto y de la firma institucional.

Igualmente, se solicita utilizar, única-
mente, correos institucionales (@ucr.
ac.cr) y abstenerse de emplear personali-
zaciones, papeles de colores o acabados 
especiales. Los papeles que se recomien-
dan son: opalina, couché o C12.

Cuando sea necesario incluir logos au-
torizados, el contacto en redes (Face-
book, Twitter, etc.), datos adicionales o 
la misma información en un segundo 
idioma; se permite imprimir en el re-
verso de la tarjeta. 

Las tarjetas de presentación, deben seguir 
el modelo que se presenta a continuación.

Dimensiones
9 cm x 5 cm.

Identificador compuesto
Se ubica al lado derecho.

Línea de nombre
Se utiliza la tipografía Myriad Pro Bold 
10pt, negro.

Posición o título
Se emplea la tipografía Myriad Pro re-
gular 9pt, negro.

Información
Se utiliza la tipografía Myriad Pro regu-
lar y Bold, 8pt, negro.

Correo electrónico
Se emplea la tipografía Myriad Pro Bold 
9pt, celeste UCR.

Impresión
Debe realizarse en CMYK o Pantone so-
bre cartulina blanca de superficie lisa. 

En caso de imprimir en un solo color, 
este será negro o celeste UCR.



www.ucr.ac.cr

Nombre Apellido Apellido
Título / Cargo

Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
Correo eletrónico:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

Of icina de 
Divulgación e InformaciónODI

Nombre Apellido Apellido
Título / Cargo

Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
Correo eletrónico:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

Web:
Facebook:
Otras redes:

identi�cador 
adicional 

o complementario
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Dimensiones tarjeta horizontal

Tarjeta horizontal reverso



www.ucr.ac.cr

Nombre Apellido 
Apellido

Título / Cargo

Tels. (506) 000-0000 / (506) 
000-0000

Correo eletrónico:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

Of icina de 
Divulgación e InformaciónODI Nombre Apellido Apellido

Título / Cargo

Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
Correo eletrónico:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

Web:
Facebook:

Otras redes:

identificador 
adicional 

o complementario
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Dimensiones tarjeta vertical Tarjeta vertical reverso



Apartado 1234-0000
Ciudad - Costa Rica

Calle 00 -  Ave. 000
Ciudad - Costa Rica

Datos de 
destinatario

Zona para información 
adicional o logotipos

Zona para información 
adicional o logotipos

Apartado 1234-0000
Ciudad - Costa Rica

Calle 00 -  Ave. 000
Ciudad - Costa Rica

Datos de 
destinatario

Zona para información 
adicional o logotipos

Zona para información 
adicional o logotipos
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Sobre n.º 10
Para impresiones en sobre n.º 10, debe 
respetarse la apariencia del identifica-
dor compuesto y de la firma UCR. Se 
solicita que no se empleen papeles con 
colores, acabados especiales, decora-
ciones o personalizaciones que obstru-
yan la lectura y rompan la formalidad 
de la comunicación oficial. 

Se recomienda seguir el modelo pre-
sentado a continuación.

Dimensiones
24 cm x 10.6 cm.

Impresión
La impresión debe realizarse en CMYK o 
Pantone sobre papel blanco. En caso de 
imprimirse en un solo color, este será ne-
gro o celeste UCR.

Sobre n.10
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Sobre genérico
En los sobres genéricos, la firma oficial 
se coloca en la esquina superior izquier-
da (a color, a línea negra o a línea celes-
te UCR). En la medida de lo posible, los 
sobres deben ser blancos. 

Cuando los sobres no puedan ser impre-
sos o en caso de sobres especiales, estos 
se identifican con una etiqueta adhesiva. 

Si es necesario, se puede utilizar el es-
quema del identificador compuesto. 

Sobre con ventana

Sobre de manila



Datos de destinatario
(justi�car a la segunda columna)

Datos de destinatario
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Etiqueta  
adhesiva
Las etiquetas adhesivas de la UCR se uti-
lizan para identificar sobres o empaques 
que no poseen la firma oficial impresa.  

El formato de este material puede variar, 
pero siempre debe incluir el identificador 
compuesto y la información de contacto.

Etiquetas adhesivas



7.2 cm

17 cm

Caja Nº
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Caja de 
archivo

Caja de archivo



5.5 cm

19 cm
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Adhesivo para 
cartapacio

Adhesivo para cartapacio



2511-000
correo@ucr.ac.cr
www.ucr.ac.cr
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Carpetas Vista del exterior de la carpeta

Vista del interior de la carpeta



Día: Viernes 24 de abril de 2015 
Hora: 5:00 p.m.
Lugar: Pretil de Estudios Generales,
Sede Rodrigo Facio

Invita a la

Título de la actividad
Información adicional

Of icina de 
Divulgación e InformaciónODI

Día: Viernes 24 de abril de 2015 
Hora: 5:00 p.m.
Lugar: Pretil de Estudios Generales,
Sede Rodrigo Facio

Invita a la

Título de la actividad
Información adicional

Of icina de 
Divulgación e InformaciónODI

Día: Viernes 24 de abril de 2015 
Hora: 5:00 p.m.

Lugar: Pretil de Estudios Generales, Sede Rodrigo Facio

Invita a la

Título de la actividad
Información adicional

Día: Viernes 24 de abril de 2015 
Hora: 5:00 p.m.

Lugar: Pretil de Estudios Generales, Sede Rodrigo Facio

Invita a la

Título de la actividad
Información adicional
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InvitacionesInvitaciones
Para las invitaciones, se solicita no utili-
zar papeles con colores y acabados es-
peciales, decoraciones o personalizacio-
nes que obstruyan la lectura o rompan 
la formalidad de la comunicación oficial.



UNIDAD ACADÉMICA
N

O

M
BRE D E D EPENDENCIA

OFICINA DE

D
IVULGACIÓ N E IN FORMACIÓ

N
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Sellos
El uso de sellos es necesario para dar 
oficialidad a los documentos de la Ins-
titución. Por el poco espacio disponible 
en esta aplicación, se permite hacer uso 
del escudo sin texto y utilizar, solamen-
te, el nombre de la unidad o depen-
dencia escrito alrededor del emblema. 

Al colocar los textos adicionales, debe 
evitarse que las letras toquen las lí-
neas de contorno del escudo. Además, 
no es permitido escribir sobre este 
emblema, borrar sus partes o alterar 
sus proporciones. 

Sellos



86
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Oficina 

Publicaciones
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Publicaciones
Las publicaciones impresas deben 
usar elementos de identidad visual en 
la portada y contraportada. En estos 
materiales siempre debe estar presente 
alguna de las firmas oficiales de la UCR, 
de acuerdo con las reglas de uso seña-
ladas en la página 41. El uso de otros 
elementos de identidad es opcional.

Estructura

Los diseños deben basarse, en la me-
dida de lo posible, en la retícula UCR.

Tipografía

La tipografía Myriad Pro se recomienda 
para la portada. También, puede usarse 
para el cuerpo del texto en folletos o 
publicaciones de corta extensión. Para 
libros y textos prolongados, se reco-
mienda la fuente Warnock Pro.

Color

Se recomienda utilizar la jerarquía 
de color UCR. Otros colores adiciona-
les pueden ser utilizados, siempre y 
cuando mantengan armonía con los 
colores oficiales.

Firmas

Las publicaciones deben presentar la fir-
ma UCR de acuerdo con los lineamientos 
planteados en las páginas 33 a 47.

Horizonte

Se puede utilizar el horizonte UCR, ya 
sea como elemento gráfico o como base 
de la publicación. Sin embargo, su uso 
no es obligatorio.

Supergráfico y girasol

El uso de estos elementos es opcional.

Otros logos

Deben ubicarse, preferiblemente, en la 
contraportada o la parte inferior de la 
portada, de acuerdo con los lineamien-
tos de las páginas 42 a 46.

Dirección web o enlace a redes 
sociales

Deben colocarse en la contraportada.

A continuación, se presentan algunos 
ejemplos de publicaciones impresas (re-
vistas, libros, suplementos, boletines, ca-
tálogos, desplegables, afiches, boletines 
o manuales). Para consultar sobre otro 
tipo de publicaciones impresas, puede 
contactar al personal de la ODI.



Informa

Sede del Atlántico, Recinto de Guápiles Admisiones

Apertura de Licenciatura en Educación Especial
Con énfasis en Aprendizaje Diverso
Dirigido a: estudiantes egresados de universidades públicas con grado de bachiller 
afín a la carrera

Recepción de documentos y pago correspondiente al ingreso por supernumerario: 
del 11 al 20 de febrero, de lunes a jueves, Recinto de Guápiles

para atender sus consultas personales

yanua.ovares@ucr.ac.cr2511-7605     2511-7606

El Sistema de Estudios de Posgrado comunica que se encuentra abierto el ingreso a 
los Programas de Posgrado en:
- Microbiología, Parasitología, 

Análisis Clínicos e Inmunología
- Ciencias de la Enfermería
- Ciencias Médicas
- Ciencias Biomédicas
- Computación e Informática
- Derecho

- Ciencias Agrícolas y Recursos 
Naturales

- Historia
- Gestión Integrada de Áreas 

Costeras Tropicales
- Ciencias de la Educación
- Estadística

www.sep.ucr.ac.cr
Facultad de Ciencias Sociales, Escuela de Historia Curso

Actualización y mejoramiento en el Área de Educación Cívica
Curso semestral de extensión docente, dirigido a docentes de secundaria, en el área 
de Estudios Sociales
Inscripción e inicio de lecciones:  Miérc. 18 de feb.   5:00 p. m.
Aula 308    Fac. de Ciencias Sociales

2281-0059     8853-0683

Sede de Occidente, Coordinación de Acción Social Curso

Matrícula del Programa Por siempre joven
Dirigido a: personas adultas mayores

Matrícula:

La matrícula se hace por orden de edad

2511-7056      2511-7108

Esta semana en los medios UCR
www.ucr.ac.cr/acerca-u/medios/
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Anuncios en 
prensa escrita
La Universidad de Costa Rica publica, 
regularmente, información relevante 
y anuncios sobre sus actividades en el 
Semanario Universidad, Diario Extra,  La 
Nación, etc.

La información completa se publica, 
únicamente, en el Semanario Universi-
dad. En los medios externos a la Insti-
tución, los anuncios se editan en un 
formato reducido y se remite al lector a 
un sitio web en donde puede consultar 
todos los detalles de la noticia (ver el 
ejemplo que se adjunta). 

Los anuncios en prensa escrita son tra-
mitados, exclusivamente, por la Ofici-
na de Divulgación e Información (ODI). 
Para obtener más detalles sobre este 
servicio, puede ingresar al sitio web 
www.odi.ucr.ac.cr, apartado “Divulga-
ción universitaria”.

Anuncio en prensa escrita
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Revistas y  
libros
Existen dos modalidades de revistas 
generadas por la Institución: las de 
carácter académico y científico y las 
de índole informativa. Las primeras 
se encuentran en el Portal de revistas 
académicas de la Universidad de Costa 
Rica (http://revistas.ucr.ac.cr/).

Cuando la Universidad de Costa Rica 
es la emisora del mensaje, la firma UCR 
posee la mayor jerarquía del diseño, por 
esto se coloca en la parte superior de 
las portadas, en una posición visual-
mente dominante, sin ningún otro logo 
en el mismo nivel (ver los ejemplos de 
la páginas 42 y 43).

Los otros logos o marcas deben colo-
carse en la parte inferior del diseño. En 
caso de una coedición, pueden ubicar-
se también en la contraportada de la 
publicación, en un tamaño menor al 
de la firma de la Universidad.

En la contraportada de la publicación 
también puede colocarse la firma pro-
mocional de la UCR en cualquiera de 
sus dos modalidades (ver los ejemplos 
de la página 46).

En los libros debe definirse un espa-
cio específico para los códigos ISBN 
(ISSN, en caso de revistas). Dichos có-
digos son necesarios para el respaldo 
institucional; además, forman parte, 
junto con la ficha catalográfica, de los 
requerimientos del Sistema nacional 
de bibliotecas para aceptar el ingreso 
de una publicación.

Revista informatíva

Contraportada de revista indexadaPortada de revista indexada



Desde hace 55 años, el Laboratorio de Análisis y 
Asesoría Farmacéutica (Layafa) de la Facultad de Far-
macia y del Instituto de Investigaciones Farmacéuti-
cas (Inifar) se encarga de esta tarea. Y, desde hace 12 
años, la realiza bajo un contrato de compra-venta de 
servicios, suscrito al Ministerio de Salud.

En total,  procesa en promedio unos 1 000 productos 
por año, el 50%  de ellos son medicamentos, el resto 
son productos naturales que se expenden en las tien-
das macrobióticas, así como cosméticos,  equipo y ma-
terial biomédico como  algodón,  gasas y condones.

En esta tarea el Layafa se rige por el Reglamento Téc-
nico Centroamericano (RTCA) para la Verificación de la 
Calidad de Medicamentos y aplica una serie de ensa-
yos,  muchos de los cuales los tiene acreditados ante 
el Ente Costarricense de Acreditación (ECA). Asimismo, 
emplea cierta cantidad de muestras por forma farma-
céutica (tabletas, jarabes, supositorios, cápsulas, etc.).

Entre las pruebas que aplica están las físico-químicas,  las de uniformidad de 
unidades de dosificación, de bioanálisis, esterilidad y etiquetado. A todos 

los productos les analiza la apariencia, forma, color, manchas o defectos y 
a los medicamentos líquidos de uso oral los somete, además, a las pruebas 
de volumen de entrega y de disolución.   

Cuando una empresa obtiene el Registro Sanitario ante el Ministerio de 
Salud, el Layafa analiza una muestra representativa del primer lote de me-
dicamentos que se empezará a vender en el país. Después, debe pasar por 
el control de calidad universitario en dos ocasiones más, pero con mues-
tras de diferentes lotes en los siguientes cinco años.

Cuando se presentan fallas de calidad en un medicamento, el Ministerio 
de Salud obliga a la destrucción total del lote.

A diferencia de los medicamentos, los cosméticos y productos naturales 
no se analizan antes de que circulen en el mercado nacional, sino a partir 
de las muestras tomadas en diferentes puntos de venta. 

Las principales fallas encontradas en estos casos son el contenido o 
peso del producto y el  recuento microbiológico, pues se han hallado 
hongos y levaduras en cantidades superiores a las permitidas. 

UCR actúa como centinela de calidad 
Investiga medicamentos, productos naturales y cosméticos

Lidiette Guerrero Portilla

Suplemento: UCR para todos y todas
Aportes a la calidad de vida

Diciembre, 2014

Créditos:  
Redacción: Rocío Marín, Lidiette Guerrero, 
Katzy O'neal, Elizabeth Rojas.  
Revisión filológica: Amanda Vargas. 
Fotografía: Laura Rodríguez, Rafael León, 
Anel Kenjekeeva. Diseño y diagramación: 
Ana María Sibaja. 

Oficina de Divulgación • Tel: 2511-1213 • 
www.ucr.ac.cr

Cuando usted compra un medicamento en una farmacia privada del país, quizá no sepa que toda la experiencia y el conocimiento de la Univer-
sidad de Costa Rica (UCR) en control de calidad se ha puesto al servicio de la población para desarrollar una serie de pruebas de laboratorio que 
garantizan la eficacia, calidad y seguridad de los productos.

Todos los medicamentos que se pretenden vender en las farmacias privadas del país pasan por el Layafa de la UCR 
(foto archivo ODI).

En caso de medicamentos

Reg. Sanitario del
Ministerio de Salud.

El laboratorio (Layafa)
revisa el primer lote.

Informe al 
Ministerio de Salud.

Permiso del 
Ministerio de Salud.

distintos lotes colocados
en los puntos de venta.

analizaLa

Farmacia

El Layafa es el laboratorio oficial de control de calidad de medicamentos y, como tal, debe so-
meterse a los controles que desarrollan las autoridades mundiales de salud (foto Rafael León).

Oficina de Divulgación e Información UCR 1

Suplemento de Ciencia y Tecnología Nº 285 noviembre 2014

Una investigación indaga el 
origen del término guaro.

Eduardo Muñoz Sequeira  
eduardo.munoz@ucr.ac.cr

D
e África vino la marimba, los 
ritmos musicales que hoy nos 
identi�can como latinos en el 

mundo y múltiples prácticas religiosas que 
sobrevivieron a la esclavitud impuesta por 
los europeos.

Los aportes africanos a la cultura lati -
noamericano siguen vigentes y se sumaron 
al patrimonio intangible de la región. No 
es para menos, cálculos hechos por la 
Unesco indican que en cuatro siglos cerca 
de 11 millones de personas fueron secues -
trados de África occidental y la mayoría 

fue enviada al Caribe para realizar labores 
agrícolas y mineras.

Aunque se ha analizado ampliamente la 

en lo referente a los aportes lingüísticos 
africanos hay pocos estudios. 

Por ello, el lingüista Dr. Mario Portilla 
Chaves, director del Instituto de Investi -
gaciones Lingüísticas de la Universidad de 
Costa Rica (UCR), se abocó a la tarea de 
dilucidar el origen de algunas palabras de 
uso común en el español costarricense, y 
su vínculo con las lenguas africanas.  

Portilla parte del término guaro para 
demostrar que las contribuciones africanas 
han sido minimizadas, en parte por el 
eurocentrismo o una marcada “afrofobia” 
de parte de otros investigadores.

Algunos lingüistas consideran que 
son pocas las contribuciones africanas 
al español. Pero Portilla no comparte 

ese criterio, ya que dicha consideración 
contrasta con la población de latinoame -
ricanos con ancestros africanos. En Cuba, 
en los siglos XVIII y XIX rondaba el 57 % 
y en Venezuela el 32 %; en el siglo XVIII 
este porcentaje alcanzaba el 50 % de la 
población, explicó.

“Uno de los mayores defectos ha sido 
la falta de rigurosidad metodológica. Es 
sumamente frecuente −más bien esto ha 
sido la regla− que se den por aceptados 
como afronegrismos o africanismos 
algunos vocablos sin el establecimiento 
cierto de su etimología”, aseguró Portilla. 
El investigador cuestion ó -

lingüística de África y, por otra parte, 
evidencian un marcado racismo. 

A América vinieron personas de 
África o ccidental que hablaban lenguas 
bantúes, una subfamilia del grupo lingüís -
tico níger-congo, la mayor del mundo 
con aproximadamente 1400 idiomas. A 
su llegada, el español se enriqueció con 
nuevos sonidos. 

En Cuba, por ejemplo, se han recono -
cido unas 200 palabras de origen bantú, 
usadas principalmente en las prácticas 
religiosas de la Regla de Palo Monte, y 
una menor cantidad en el habla coloquial.

En Costa Rica, Miguel Ángel Quesada 
Pacheco incluyó en su Diccionario Histó -
rico del Español de Costa Rica solamente 
18 palabras, como banano, bemba, 

cachimba, congo, guaro, guineo, malanga, 
mandinga, marimba, motete, ñampí, 
quijongo y tufí, entre otros. 

Estos préstamos lingüísticos pro -
vienen esencialmente del kimbundu, 
lengua hablada en Angola, y del kikongo, 

-
tica del Congo.

Guaro a lo 
congolés
Portilla dijo que se han admitido como 
“africanismos” algunas palabras que en 
realidad ingresaron al contacto con otras 
lenguas como la inglesa o portuguesa. 
Por ejemplo, el vocablo banano primero 
fue adquirido por esos dos idiomas, luego 
fue asumido por el español. Sin embargo, 
su etimología s í se relaciona con la lengua 
wolof, otra del grupo níger-congo.

El investigador propone la aplicación 
de principios etimológicos rigurosos para 
profundizar en este tema. En el caso 
concreto de la palabra guaro, su uso es 
extendido en América Central, Colombia 
y Ecuador. Carlos Gagini argumentó que 

caña), y posteriormente fue reproducido en 

Real Academia Española. Él lo rescató de 
un documento de Tomás Acosta, Gober -
nador de Costa Rica, fechado el 30 de 
enero de 1798.

Pero la investigación reciente de 
Portilla refuta a Gagini sobre ese punto 
en particular. Guaro es una voz kikonga 
y como esta muchas otras se consi -
deran préstamos para lenguas criollas 
americanas y variedades del español en 
América, expresó el lingüista.

Portilla detalló que “ guaro proviene 
de ngwàla, que aparece en el Dictionaire 
kikongo – français de K. A. Laman, con el 

‘alcool, boison alcoolique; 
eau-de-vie’; es decir, literalmente, ‘alcohol, 
bebida alcohólica; aguardiente’”, añadió.

Producto de la adaptación,“ng” se 
convirtió en la s ílaba “en”; de ahí que 
ngwàla se termina pronunciando como 
enguala, enguale, enguara y enguare, 

congoleses en Cuba en estudios anteriores, 
para referirse a un tipo de aguardiente. Es 
muy probable que guaro se introdujo en 
el español costarricense desde Colombia, 
donde se usa esta palabra, al igual que en 
Panamá y Ecuador.

Según Portilla, “es evidente que el 
kikongo se corres -

ponde más acertadamente con el de la 
palabra guaro que el del vocablo guarapo. 
Por supuesto, quedan por aclarar las 
discordancias entre las formas ngwàla y 
guaro, así como su periplo desde el Congo 
hasta tierras centroamericanas”.

Así como el vocablo guaro es de uso 
ancestral, muchos otros extienden su 
raigambre hasta el continente africano, 
una discusión en la que Portilla sigue 
contribuyendo. 

Lenguas africanas 
enriquecieron el 
español americano

Los nombres de varias especies vegetales proceden de lenguas africanas, como el kimbundu, el 
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Módulo de Educación Ambiental
Proyectos de Vida con Inteligencia Emocional

SA
Sede del Atlántico
Extensión Docente

 / 2014 

Leonor Parra 
Thompson
Acuarela
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Ciudad Universitaria
Rodrigo Facio

San Pedro de Montes de Oca

Guía de 
cursos y horarios

X ciclo del XXXX
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Portadas



Empresas de 
SERVICIOS 
PÚBLICOS  y 
desarrollo

SEMINARIO 
INTERNACIONAL

Red Interdisciplinaria Sobre 
Empresas y Servicios Públicos  (RIESSP)

Tel: 2511-3624 / 2511-7307    Fax: 2511-3645 / 2511-3631
Diseño: Unidad de Diseño VAS • Ana María Sibaja  Fotografías: Unidad de Diseño VAS • Allan Fonseca

Cursos que se ofrecen:
Instrumentos musicales: clarinete, 
saxofón, trompeta, trombón, guitarra, 
piano y teclado, percusión. 

Talleres de coro y música caribeña, 
lectura y escritura musical.

La Etapa Básica de Música está presente en Limón desde hace más de veinte años, fue fundada para atender 
las aspiraciones de la comunidad no universitaria, de conocer, aprender, leer y escuchar la música.
Entre las actividades constantes de la Etapa Básica de Limón se tienen giras culturales a diversas poblaciones, 
el festival coral del “Día Internacional de la Música” y conciertos dentro del campus universitario.

El objetivo del proyecto es que los participantes y la comunidad tengan un contacto con todo tipo de 
música posible, es por este ideal que el repertorio musical incluye música latinoamericana, africana, afro 
limonense, folklórica costarricense y europea.

No tiene requisitos, ingresan niños de seis años en adelante, jóvenes y adultos.
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Afiches y volantesAfiches y  
volantes

El uso de afiches y volantes no debe 
atentar contra las políticas ambien-
tales de la Universidad de Costa 
Rica. Por esto, se debe imprimir, úni-
camente, la cantidad necesaria de 
documentos. Luego, la unidad acadé-
mica que los colocó debe retirarlos y 
desecharlos de manera responsable.  



Bachillerato en  

Ciencias del
Movimiento Humano

2511-2939 / 2511-2930 @ucr.ac.cr

Primer ciclo
Curso Integrado de Humanidades I
Actividad Deportiva
Introducción al Desarrollo Motor
Fundamentos Históricos, Desarrollo
y Actualidad del Movimiento 
Humano
Movimientos y Ritmos Básicos
Química General y Biológica I
Introducción a la Pedagogía

Segundo ciclo
Curso Integrado de Humanidades II
Curso de Arte
Introducción al Aprendizaje Motor
Principios de Investigación en Cien-
cias del Movimiento Humano I
Pedagogía de la Gimnasia
Biología General
Laboratorio de Biología General

Tercer ciclo
Seminario de Realidad Nacional I
Repertorio
Principios de Investigación en Cien-
cias del Movimiento Humano II
Juegos Organizados
Pedagogía del Folclor Aplicado a la
Educación Física
Pedagogía de la Natación
Pedagogía del Atletismo
Principios de Currículum

Cuarto ciclo
Educación Física Adaptada
Recreación
Pedagogía de la danza Aeróbica
Pedagogía del Baloncesto
Pedagogía del Voleibol
Anatomía para Educación Física
Fundamentos de Didáctica

Quinto ciclo
Higiene y Primeros Auxilios
Pedagogía del Softbol y Béisbol
Pedagogía del Fútbol
Introducción a la Biomecánica
Acondicionamiento Físico y Motor
Elementos de Fisiología Humana
Optativa de Área

Sexto ciclo
Seminario de Realidad Nacional II
Kinantropometría
Métodos de Enseñanza para Educa-
ción Física
Medición y Evaluación en
Educación Física
Pedagogía del Balonmano
Fisiología del Ejercicio
Optativa de Área

Sétimo ciclo
Prescripción del Ejercicio en la 
Enfermedad Humana
Fundamentos de Administración 
Deportiva
Experiencia Docente en la Educación 
Física
Prescripción del Ejercicio Contra 
Resistencia
Optativa General
Optativa de Área

Octavo ciclo
Movimiento Humano y Procesos 
Psicosociológicos
Experiencia Profesional en Educación 
Física
Nutrición y Dietética en la Educación 
Física
Acondicionamiento deportivo
Optativa General
Optativa de Área

El profesional en Ciencias del Movimiento Humano es una 
-

que fundamentan el movimiento humano y la recreación, 
tanto en el ámbito de la educación formal como informal.

La conceptualización teórica y práctica en que se enmarca la 
formación profesional de Educación Física está basada en el 
“movimiento humano y la recreación”. El movimiento como 
conducta del ser humano, además de ser instintiva y espon-
tánea, es racional; el ser humano se mueve por una necesi-

satisfacer necesidades biológicas, para expresar problemas 
del área psicológica, para llenar necesidades de orden social 
y para transmitir valores culturales.

La recreación es un proceso que se da, como una respuesta 
natural, para defender la integridad del ser humano ante un 
mundo que lo absorbe con la angustia de la producción y 

-

promoción de actividades recreativas se genera en el seno 
de la profesión de educación física, como en muchos países 
del mundo..

• Instituciones de educación primaria, secundaria y superior.

• Docencia universitaria.

• Recreación (clubes recreativos, empresas, comunidades, 
gimnasios, etc.).

• Preparación deportiva (equipos, clubes, comités cantona-
les, comunidades, empresa privada y otros).

del Instituto Costarricense del Deporte y la Recreación.

PRIMER AÑO

SEGUNDO AÑO

TERCER AÑO

CUARTO AÑO
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Portada de desplegable díptico

Interior de desplegable díptico

Contraportada de desplegable dípticoDesplegables 
(brochures)
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Las vías y las calles del campus de la Universidad de Costa Rica (sedes, recintos y 
fincas) son patrimonio de esta Institución. Consecuentemente, se prohíbe colocar 
cualquier tipo de pancarta, cartel, letrero, rótulo, banner, manta, anuncio o afiche 
en paredes, postes de alumbrado eléctrico, rótulos institucionales  o cualquier otro 
lugar sin la autorización por escrito de la Oficina de Divulgación e Información 
(ODI) o de la Dirección de las sedes y recintos, según corresponda. 

La colocación de estas aplicaciones se regula con el fin de salvaguardar la ima-
gen institucional, la visibilidad, el ornato y el medio ambiente de la Institución. 
Además, para instalar alguno de los productos mencionadas, deben utilizarse las 
estructuras establecidas dentro del campus para ese fin10. 

Para más información, consulte el folleto Lineamientos para la colocación de publi-
cidad exterior de la Universidad de Costa Rica, disponible en la dirección www.odi.
ac.cr, sección “Línea gráfica universitaria”. 

10 Las minivallas y otras estructuras para colocar información son administradas por la ODI, en coordinación con la Oficina de Servicios Generales (OSG). 
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Rótulos y  
señales11

Como parte del proceso de ordena-
miento de la identidad visual de la 
Universidad de Costa Rica, la Oficina de 
Divulgación e Información (ODI) creó el 
Manual de rotulación y señalética. Este 
documento reglamenta la elaboración 
y la administración de rótulos y señales 
dentro del campus.

El objetivo del sistema de señalización 
del campus universitario es facilitar al 
peatón y al conductor la ubicación de 
los lugares referidos en los rótulos. 

Al igual que todos los elementos visua-
les que se desarrollan en la Universidad, 
los rótulos y las señales que se colocan 
en el campus de la Institución deben, 
también, estar acorde con la identidad 
visual de la UCR. Por esto, las diferentes 
normativas plantean la unificación de 
la señalética interna y externa por me-
dio de un esquema visual consistente 
y homogéneo.

Asimismo, al diseñar los rótulos y se-
ñales de la UCR se toma en cuenta la 
Ley N.º 7600 y, por ende, se utilizan 

tamaños apropiados para los textos, 
colores contrastantes y otras técnicas 
de accesibilidad.

Las unidades académicas, centros, ins-
titutos y otras entidades universitarias 
que deseen construir y colocar un rótu-
lo en la Institución, deben comunicarse 
con la Oficina de Divulgación e Infor-
mación (ODI), por medio del teléfono 
2511-1213. De igual manera, quienes 
deseen consultar el Manual de rotula-
ción y señalética, pueden solicitarlo a 
la ODI.

11 En el presente apartado se explica, en términos generales, la normativa que rige la creación y manejo de los rótulos y señales. 
Sin embargo, para obtener una información más detallada sobre este tema, consulte el Manual de rotulación y señalética. 
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Clasificación de los rótulos de la Universidad de Costa Rica

Existen varios tipos de rótulos de acuerdo con la función que cumplen:

•	 Rótulos frente a sede, recinto o finca.

•	 Rótulos de ubicación en el campus.

•	 Rótulos de ubicación dentro de edificios.

•	 Rótulos de señalamiento vial.
Responden al reglamento nacional de la ley de tránsito. 
No son modificables.  
Pueden llevar un logo a una tinta en el sector posterior (si este es visible).

•	 Rótulos de emergencia.
Son administrados por la Comisión Nacional de Emergencias y están basa-
dos en estándares internacionales. 
No se pueden modificar de ninguna manera.

Otro tipo de rótulos, no mencionados aquí, se desarrollan en coordinación con 
la ODI para asegurar la coherencia del diseño. 

En la parte delantera de los rótulos se emplea una de las firmas UCR, según corres-
ponda, e íconos representativos de los lugares mencionados en la señalización, 
no se permite agregar ningún logotipo. Sin embargo, en el reverso (si es visible 
al público) se puede colocar alguno.



Edif icios Administrativos

Facultad de 
Derecho

Contraloría Universitaria

Escuela de 
Artes Musicales

Salida por FUNDEVI
(con tarjeta)

Escuela de 
Estudios Generales

450 mts

75 mts

150 mts

75 mts

250 mts

150 mts

Recinto de Golfito

Sede del Atlántico
Recinto Paraíso

Oficina de Divulgación 
e Información
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Rótulo frente a sede o recinto

Rótulo de ubicación dentro de edificio

Rótulo de ubicación en el campus



102

Aplicaciones
Gráfica exterior

Minivallas
Las minivallas poseen la función de di-
vulgar las campañas de la Universidad, 
actividades artísticas y culturales o infor-
mación de interés institucional.

Estas estructuras están ubicadas dentro 
del campus y utilizan la firma promocio-
nal con texto en la parte inferior del dise-
ño, dentro del horizonte. En este espacio 
se ubica, solamente, la firma con texto, 
cualquier otro logo debe colocarse fuera 
del horizonte12.

El horizonte puede utilizarse en cualquie-
ra de los colores de la paleta oficial UCR. 
Se recomienda el uso de tonos que no 
dificulten o intervengan de manera nega-
tiva en la lectura de la firma promocional.

Las minivallas son administradas por la 
Oficina de Divulgación e Información. 
Para obtener más detalles, puede co-
municarse con la ODI, por medio del 
teléfono 2511-1213.

Minivallas

12 La posición de la firma UCR en las minivallas corresponde a la ubicación 5 descrita en el apartado “Ubicación de las firmas de la Universidad de Costa Rica” (página 46). 



Plan de mejoramiento para la 
movilidad y el transporte en la 
Ciudad Universitaria Rodrigo Facio
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Aceras accesibles
e iluminadas
Recoja los desechos
de su mascota

Velocidad máxima
25 kph
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Banners o 
mantas
Los banners o mantas deben respetar la 
firma y los elementos de la línea gráfica 
institucional planteados en este ma-
nual. Si la Universidad es la principal 
generadora del mensaje, la firma ofi-
cial debe ubicarse en la parte superior 
izquierda o central y poseer la mayor 
jerarquía del diseño13.

Si el mensaje principal es de carácter 
informal o está dirigido al público es-
tudiantil, puede utilizarse la firma pro-
mocional con texto14. 

La Oficina de Divulgación e Informa-
ción (ODI) es la encargada de indicar 
el lugar de colocación de los banners 
y mantas.

Banners o mantas

13 Ver el apartado “Ubicación de las firmas de la Universidad de Costa Rica”, ubicación de firma 1 y 2 (páginas 42 y 43).
14 Ver el apartado “Ubicación de las firmas de la Universidad de Costa Rica”, ubicación de firma 5 (página 46).
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Roller up
El roller up, también conocido como 
cartel enrollable, es un banner vertical 
portátil. Posee un mecanismo que per-
mite enrollar y desenrollar la impresión. 

Este producto consta de una base de 
aluminio que, además de funcionar 
como pata del producto, guarda la im-
presión cuando se enrolla.

La medida estándar del roller up es 85 
cm x 200 cm.

La ubicación de las firmas oficiales en 
este tipo de material debe estar acorde 
con los lineamientos planteados en la 
sección “Ubicación de las firmas de la 
Universidad de Costa de Rica” (páginas 
42 a la 46). 

Roller up
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Manteles y cubremantelesMateriales de 
protocolo
Todo acto protocolario de la Universi-
dad de Costa Rica debe contar con la 
bandera y el mantel UCR. Para obte-
ner más detalles al respecto, consulte 
el Manual de aspectos básicos del pro-
tocolo universitario, disponible en el 
sitio web www.odi.ucr.ac.cr, sección 
“Protocolo universitario”.

Manteles y cubremanteles

Los manteles se utilizan para cubrir la 
mesa de exposición. Estos se utilizan en 
negro o blanco y los cubremanteles, en 
negro o celeste.

En el cubremantel se puede utilizar la 
firma vertical en dos líneas, la firma pro-
mocional o el escudo.

Para la producción de estos manteles, 
comuníquese con la sección de Relacio-
nes Públicas y Protocolo de la Oficina de 
Divulgación e Información a los teléfo-
nos 2511-1170, 2511-1171 y 2511-1166.
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Etiqueta de nombre

Las etiquetas poseen impreso el nom-
bre del expositor precedido por la abre-
viatura “Sr.” o “Sra.”, según corresponda. 
Además, se utiliza el horizonte y la firma 
horizontal en una línea (celeste) o la 
promocional.

Cinta Separadora

Para ordenar filas de personas o limitar 
el paso en ciertas áreas del campus, se 
recomienda utilizar una cinta separa-
dora retráctil con identificación oficial 
de la UCR.

Etiqueta de nombre

Cinta separadora
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Rotulación  
vehícular
La flotilla vehicular de la UCR debe 
identificarse con las firmas y los ele-
mentos de identidad visual propuestos 
en este manual.

Los vehículos de las unidades o depen-
dencias universitarias no deben tener lo-
gos o identificadores específicos de ellas. 
Únicamente, los medios de transporte 
de las unidades con proyección externa, 
sedes y recintos pueden portar logotipos.   

Los medios de transporte de sedes o re-
cintos pueden estar identificados con el 
nombre del campus en la puerta trasera 
o en un costado (si es de 1 cabina o mo-
tocicleta). Por su parte, los vehículos de 
medios de comunicación pueden tener 
un identificador visual propio, siempre y 
cuando se respeten las firmas, la imagen 
universitaria y los lineamientos plantea-
dos en este manual. 

Cabe rescatar que ninguna de las disposi-
ciones presentadas a continuación aplica 
para los vehículos de uso discrecional.

Automóviles

En los automóviles, se utiliza la firma 
tipográfica en dos líneas. Esta se coloca 
en las dos puertas delanteras. El núme-
ro del vehículo se ubica en el extremo 
trasero del auto. 

Para automóviles de color oscuro se 
aplican las firmas en reverso.

Ejemplo de rotulación vehicular en superficie blanca

Rotulación vehicular para motocicleta
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Rotulación vehicular para pick-up Pick-ups y vehículos todo 
terreno

Los pick-ups y vehículos todo terreno 
llevan la firma tipográfica en las puer-
tas delanteras y la firma promocional 
en la parte trasera.

Rotulación vehicular para automóvil todo terreno, superficie gris
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Rotulación vehicular para microbús 

Rotulación vehicular para bus 

Rotulación para vehículo de carga cerrado Rotulación para camión de basura  

Microbuses y buses 

Los autobuses y microbuses pueden 
exhibir algún diseño particular, siempre 
y cuando esté acorde con los colores 
de la paleta UCR, siga los lineamientos 
señalados en este manual y esté apro-
bado por la ODI. 

Estos vehículos deben usar la firma 
horizontal en una línea (a color) en los 
costados. Además, la colocación de pu-
blicidad en los buses es supervisada y 
coordinada por la ODI. 

Todos los vehículos deben exhibir el 
número de código en el extremo de la 
carrocería (ver los ejemplos adjuntados).

En los vehículos que incluyen firmas 
con escudo (autobuses y vehículos de 
seguridad) se debe colocar el escudo 
correctamente, siempre a la izquierda 
del texto “Universidad de Costa Rica” y 
sin modificaciones.
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Vehículos de seguridad y tránsito

Los vehículos de seguridad y tránsito 
portan las firmas oficiales con escudo 
en las puertas y se identifican como 
parte de la Unidad de Seguridad y Trán-
sito de la UCR. 

Ejemplo de vehículo de tránsito

Ejemplo de motocicleta de tránsito
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Herramientas electrónicas
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Sitios web
Todas las páginas web de la UCR de-
ben respetar los elementos de identi-
dad visual planteados en este manual. 
Igualmente, es necesario seguir las re-
comendaciones expuestas en el Manual 
de lineamientos de contenido e imagen 
para sitios web UCR, el cual pude ser des-
cargado de la página electrónica: www.
odi.ucr.ac.cr, sección “Línea gráfica uni-
versitaria / Sitios y plataformas web”.

Línea gráfica

El sitio principal de la Universidad de 
Costa Rica se diseñó bajo principios 
de orden, usabilidad, limpieza visual y 
calidad gráfica. Por esta razón, la red de 
sitios web de la UCR debe adecuarse, 
también, a esos preceptos.

La línea gráfica para sitios de la UCR 
promueve el uso mesurado de efectos 
especiales, tales como: gradientes, som-
bras, embozados y texturas fotorrea-
listas. Se recomienda crear interfaces 
con diseños planos que enfaticen los 
contenidos por encima de la estética.

Especificaciones:

1. Plantillas para desarrollo de 
sitios UCR

La Oficina de Divulgación e Informa-
ción (ODI) ha creado plantillas de tra-
bajo que se adecuan a la normativa de 
la identidad visual UCR, aseguran la 
calidad gráfica y, por ende, simplifican 
la tarea del desarrollador del sitio web.

Sitio web oficial de la UCR

Las plantillas pueden descargarse de la 
página electrónica: www.odi.ucr.ac.cr, 
sección “Identidad visual de la Univer-
sidad de Costa Rica”.
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El cintillo debe emplear, en el extremo 
derecho, el identificador compuesto 
de la unidad a la que pertenece el sitio 
web. No se permite agregar enlaces o 
elementos interactivos en esta zona. 

Se recomienda utilizar una línea gris 
de 4 pixeles de alto, como medio de 

2. Cintillo

El cintillo web es un área común que 
deben implementar todos los sitios 
electrónicos de la Universidad de Cos-
ta Rica. Este elemento ayuda a unificar 
la imagen de las páginas web que se 
producen en el seno de la Universidad 
y facilita la identificación del sitio como 
parte de la red institucional UCR. 

Desde las etapas iniciales del desarrollo de 
un sitio web, se deben enviar los diseños 
que se utilizarán a la Oficina de Divulga-
ción e Información (ODI), para que dicha 
entidad se asegure de que los elementos 
cumplen con los lineamientos requeridos. 

En la parte superior del sitio web se 
debe ubicar un cintillo de color celeste 
UCR sin gradientes (# 00c0f3), azul UCR 
(#005da4) o blanco.

Al lado izquierdo del cintillo, se ubica 
la firma oficial horizontal en una línea 
o en dos, a color o en blanco (si se tra-
baja sobre un fondo oscuro). También 
puede utilizarse la firma tipográfica en 
blanco o negro.

El cintillo no debe ser menor a 56 píxeles 
de alto. Puede contener menús u otros 
elementos como textbox, dropdown o 
enlaces en color blanco o negro (según 
sea más legible sobre el fondo). Se evitan 
otros colores para no desviar la atención 
del contenido del sitio. 

Cintillo de encabezado. Opciones de color

Cintillo de encabezado. Opciones de firma

separación visual entre el cintillo y el 
contenido o cuerpo de la página. 

La firma oficial utilizada en el cintillo 
debe tener un enlace al sitio web princi-
pal de la UCR, de modo que los usuarios 
al dar clic sobre ella puedan ingresar a la 
página electrónica www.ucr.ac.cr 
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Fondo de color

Pie de sitio

3. Fondo del sitio

El fondo de los sitios web debe ser gris 
claro uniforme (R 230 G 230 B 230), sin 
gradientes ni otro color que rompa con 
la armonía de la paleta de color UCR. 
Cualquier otro tono que se requiera 
usar, debe ser valorado y aprobado 
por la ODI.

4. Pie

El pie de los sitios web debe ser de color 
gris oscuro uniforme (R 102 G 102 B 102). 
La finalidad es darle un cierre visual a la 
página electrónica. Se recomienda que 
posea una altura no menor a 60 píxeles 
y que la tipografía sea no menor a los 12 
píxeles. Además, los vínculos de contac-
to deben ser de color blanco.

Para obtener más detalles sobre el 
desarrollo de páginas electrónicas, 
consulte el Manual de lineamientos de 
contenido e imagen para sitios web UCR, 
disponible en la página electrónica 
www.odi.ucr.ac.cr, sección: “Línea grá-
fica universitaria / Sitios y plataformas 
web”. En dicho documentos se plan-
tean, detalladamente, las normas que 
deben cumplir los sitios institucionales 
UCR. 
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Pizarras o  
banners web
La página electrónica oficial de la Uni-
versidad de Costa Rica, www.ucr.ac.cr, 
posee una sección llamada pizarra 
web UCR, en ella se publican banners 
de las actividades que se realizarán en 
la Universidad, así como información 
de interés institucional. 

En los banners web, se destaca, única-
mente, la información más relevante:

•	 Nombre de la actividad

•	 Fecha y hora

•	 Lugar

•	 Dato de contacto

•	 Imagen alusiva o decorativa

Ubicación de la pizarra web en el sitio www.ucr.ac.cr

Banners de la pizarra web
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Redes sociales  
institucionales
Actualmente, muchas unidades aca-
démicas, centros, institutos y otras en-
tidades universitarias poseen páginas 
en redes sociales como Facebook y Twi-
tter. Estos sitios web, también, deben 
estar acorde con la identidad visual de 
la UCR.

Las redes sociales institucionales repre-
sentan a la UCR, por tanto, es impres-
cindible que sean monitoreadas con 
mucha regularidad para, así, atender 
las consultas o comentarios de manera 
eficiente y respetuosa.

Parámetros

Imagen de perfil
La imagen del perfil (de cualquier pági-
na relacionada con una instancia de la 
UCR) debe ser el logo de la unidad (en 
caso de poseerlo) o el nombre de la en-
tidad en letra Myriad Pro, color blanco 
o celeste UCR, sobre un fondo banco, 
celeste UCR o azul UCR. 

El logo o la imagen de perfil con el 
nombre de la unidad debe cumplir con 
los criterios para la elaboración de lo-

gotipos (expuestos en la página 126).

Imagen de portada 
En la imagen de portada de una red 
social, debe utilizarse una ilustración 
representativa de la entidad universi-
taria dueña del sitio.

Para crear la imagen de portada se 
debe utilizar la plantilla suministrada 
en el paquete de archivos que comple-
menta a este manual (dicho paquete 
puede ser descargado de la página 
www.odi.ucr.ac.cr). 

La plantilla posee un bloque ubicado 
en la parte superior central de la ima-
gen o fotografía. Este bloque contiene 
la firma promocional con texto, la cual 
no debe ser modificada.

Debe considerarse que en diversos 
dispositivos como teléfonos celula-
res, parte de esta imagen no es visible 
(queda escondida), por tanto no se re-
comienda colocar textos o logos cerca 
de los bordes.

Para que la firma promocional con tex-
to de la imagen de portada se observe, 
óptimamente, en los teléfonos celula-

res, debe considerarse cuál es el “área 
segura” o espacio que va a ser visible 
aún en los dispositivos móviles (ver los 
ejemplos de la siguiente página).

En la franja inferior de la plantilla, se 
recomienda colocar el identificador 
compuesto o algún otro elemento que 
represente claramente a la unidad due-
ña del perfil.
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Parámetros de imagen de portadaImagen de perfil
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Aplicaciones 
electrónicas
La Universidad de Costa Rica y sus dis-
tintas entidades desarrollan aplicacio-
nes electrónicas. Estos medios de co-
municación, también, deben respetar 
la identidad visual de la UCR (paleta de 
color, tipografías, retícula, etc.).

Parámetros

Ícono
El ícono de la aplicación puede ser un 
identificador particular.

Pantallas 
La pantalla, que se muestra en el celular 
cuando la aplicación está cargándose, 
debe presentar la firma promocional 
con texto en la parte inferior, dentro del 
horizonte. El horizonte debe ser, prefe-
riblemente, celeste UCR; sin embargo, 
se permiten otros colores de la paleta.

En el resto de pantallas de la aplicación, 
se sigue el estándar de la plataforma en 
la cual se está ejecutando. Se recomien-
da incorporar la firma promocional en 
la parte izquierda de la aplicación, ya 
sea en el área superior o inferior.

Otros elementos
Los botones, gráficos, íconos, fondos u 
otros elementos que forman parte de 
las aplicaciones, deben respetar los linea-
mientos gráficos institucionales y técni-
cos de cada uno de los sistemas opera-
tivos (Android, iOS y Windows Phone).

Efectos especiales
Las aplicaciones institucionales deben 
tener una apariencia limpia y hacer un 
uso mesurado de los efectos especia-
les (gradientes, sombras, embozados y 
texturas fotorrealistas). Se recomienda 
crear interfaces con diseños planos que 
enfaticen los contenidos por encima 
de la estética. 

Quienes deseen desarrollar una aplica-
ción electrónica deben seguir las indica-
ciones brindadas y respetar la identidad 
visual de la UCR. Igualmente, pueden 
solicitar asesoría a la Oficina de Divul-
gación e Información (ODI).
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Ícono Pantalla

Menu



Nombre
Apellido Apellido
Cargo

2511-000 / 2511-0000
Cel / Información Adicional

ODI Divulgación e Información
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Correos  
electrónicos
Los correos electrónicos de información 
institucional deben llevar el cintillo UCR 
en la parte superior, a modo de encabe-
zado. Este elemento deber ser celeste 
UCR y portar la firma horizontal en una 
línea (a color). El resto de la información 
presente en el correo electrónico debe 
utilizar los elementos principales de iden-
tidad visual (tipografía y paleta de color). 

En los correos electrónicos de infor-
mación institucional, no se permite 
utilizar encabezados, fondos, decora-
ciones, colores, emoticonos o adornos 
personalizados ni, tampoco, incorporar 
frases con cualquier contenido distinti-
vo (proverbios, refranes, leyendas con 
mensajes ideológicos o religiosos). 

Además, este sistema admite, únicamen-
te, correos institucionales (@ucr.ac.cr) 
como direcciones de contacto. 

Se recomienda utilizar la firma digital 
estándar de correo institucional en el 
área inferior de los mensajes. La firma 
digital está formada por la firma hori-
zontal en dos líneas (a color), en la parte 
izquierda; el identificador compuesto, 
en el centro; y los datos laborales del 
remitente, en el sector derecho.

Correo electrónico de información institucional

Firma digital institucional
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PresentacionesPresentaciones 
electrónicas
Las presentaciones electrónicas, tipo 
PowerPoint, deben incorporar una de las 
firmas universitarias (tamaño grande) en 
la filmina de título. En el resto de diapo-
sitivas, la firma debe ser pequeña y estar 
ubicada en los bordes superior o inferior. El 
identificador compuesto se puede utilizar 
en caso de considerarse necesario.

Se recomienda emplear un texto breve 
en las presentaciones para, así, poder 
usar un tamaño grande en la fuente y, 
consecuentemente, asegurar la legibi-
lidad. Además, se aconseja utilizar las 
plantillas suministradas por la ODI. Di-
chas plantillas están disponibles en la 
página electrónica www.odi.ucr.ac.cr, 
sección: “Identidad visual universitaria”.



Titulo

Encabezado del 
Anuncio

Fecha y hora del evento a 
anunciar*

Contacto
Télefono

Titulo

Encabezado 
del Anuncio

Fecha y hora del evento a anunciar*

Contacto

Titulo

Encabezado del 
Anuncio

Fecha y hora del evento a anunciar*

Contacto
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Comunicados en televisión y pantallas institucionalesComunicados 
en televisión y 
pantallas  
institucionales
La Universidad de Costa Rica realiza co-
municados por medio del Canal UCR y 
pantallas institucionales colocadas en 
sitios de gran afluencia de público. Para 
transmitir información en estos medios, 
se utilizan banners que se mantienen fi-
jos en la pantalla por algunos segundos. 

A través de estos canales se divulgan las 
actividades de la Institución (conferencias, 
foros, presentaciones de libros, otros) y la 
información relevante para la comunidad 
universitaria (ingreso a posgrados, avisos 
de corte de servicios básicos, etc.). 

La información expuesta en los banners 
debe ser clara y resumida. Además, se re-
comienda adjuntar algún medio (correo 
electrónico, sitio web, teléfono) en el cual 
las personas interesadas puedan obtener 
más información. El lugar de las firmas UCR 
en estos anuncios debe obedecer las reglas 
expuestas en el apartado “Ubicación de las 
firmas de la Universidad de Costa Rica” (pá-
ginas 41 a 46). Asimismo, los diseños de los 
banners deben ser aprobados por la ODI. 
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Diseño de logotipos

.
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Logotipos 
Debido a la alta exposición de las labores o productos desarrollados por algunas 
entidades universitarias, estas requieren un logotipo que permita diferenciarlas 
a nivel nacional e internacional. No obstante, aun en estos casos, las firmas UCR 
poseen mayor importancia y, por ende, debe dárseles un lugar de preferencia 
en el material gráfico. 

Las entidades que desarrollan actividades y productos con una exposición a un 
público limitado o a nivel interno deben emplear el identificador compuesto 
(página 48).

El logotipo recomendado para el uso universitario comprende:

•	 Distintivos formados por letras, abreviaturas, etc.

•	 Grupos de letras, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un solo bloque para facilitar 
la composición tipográfica.
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Podrían requerir logotipo: 

•	 Actividades dirigidas a un público general y externo a la UCR (congresos, seminarios, 
ferias, aniversarios y eventos deportivos).

•	 Agrupaciones y actividades estudiantiles que no están adscritas a otra entidad.

•	 Medios de comunicación.

•	 Entidades que distribuyen productos y servicios a nivel nacional e internacional 
(museos, colecciones de la Universidad).

No requieren logotipo: 

•	 Unidades académicas, oficinas administrativas, servicios internos, bibliotecas, 
facultades y escuelas.

•	 Carreras, trabajos comunales universitarios, posgrados, comisiones internas, de-
pendencias adscritas a entidades que ya cuentan con un logotipo.

Las unidades que no utilizan logotipos deben emplear el identificador compuesto 
(página 48). 
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Criterios para la  
elaboración de un  
logotipo
El diseño de un logotipo para depen-
dencias de la Universidad de Costa 
Rica debe ser desarrollado por un pro-
fesional en Diseño Gráfico. Además, se 
recomienda que sea funcionario de la 
UCR y que realice el logo como parte 
de sus funciones, de modo que no se 
comprometan los derechos de autoría. 

Se aconseja que el diseñador cuente 
con la experiencia y los conocimientos 
necesarios para desarrollar un producto 
que reúna las características descritas 
a continuación.

Simplicidad
Se recomienda trabajar con tipografías 
limpias y sobrias que permitan una lec-
tura ágil y rápida del identificador. La ex-
cesiva complejidad de los elementos que 
componen el logotipo puede ocasionar 
una lectura errónea por parte del público 
y entorpecer la imagen de las firmas UCR.

Legibilidad
Todos los elementos deben leerse cla-
ramente y ser fáciles de reproducir en 
distintos tamaños o métodos de repro-
ducción. Es necesario recordar que ele-
mentos como fotografías, ilustraciones 

complejas o decoraciones excesivas 
producen resultados deficientes en las 
reproducciones. 

Claridad
El diseño del logotipo debe estar acor-
de con los valores y atributos de la enti-
dad o producto que identificará.

Composición
El logotipo no debe incluir en su dise-
ño elementos de este manual (escudo, 
firmas, girasol, horizonte, bandera) o 
algún otro componente que ya esté 
registrado como marca.

Color
La paleta de color del logotipo debe 
estar acorde con lo estipulado en este 
manual. El identificador debe contar 
con versiones adicionales para im-
presiones en blanco y negro o apli-
caciones con una sola tinta. Además, 
no debe usarse una cantidad excesiva 
de colores.

Idioma
Los textos del logotipo deben ser, pre-
feriblemente, en idioma español.
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Carácter inédito
Para evitar repeticiones y problemas de 
derechos de autor o registro de marca, 
los elementos del logotipo deben ser ori-
ginales y creados, únicamente, para un 
producto. Es decir, el logotipo no puede 
tomar elementos de otros diseños, a me-
nos de  que se trate de un conjunto de 
logotipos relacionados entre sí.

Homogeneidad
El logotipo debe mostrarse de manera 
coherente y estable en todas sus aplica-
ciones. Los cambios constantes en los 
identificadores perjudican su reconoci-
miento y vinculación con el producto o 
entidad que representa. Por este motivo, 
ninguno de los elementos del logo debe 
ser alterado de acuerdo con la ocasiones, 
a excepción de los aniversarios.

Permanencia / Durabilidad
Los diseños deben ser capaces de per-
manecer en el tiempo y no estar suje-
tos a constantes variaciones subjetivas.
Todo logotipo desarrollado para cual-
quier dependencia de la Universidad 
de Costa Rica pasa a ser propiedad de 
esta Institución. 
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Existen dos grandes grupos de marcas:

1.	 Marcas ligadas a productos o ser-
vicios que van a ser licenciados 
o vendidos por la Institución, de 
acuerdo con las relaciones de vín-
culo establecidas con el sector ex-
terno. Estas marcas son gestionadas, 
enteramente, por Proinnova.  

2.	 Marcas relacionadas con entidades 
universitarias que poseen proyec-
ción a nivel nacional o internacio-
nal y que venden servicios o se 
vinculan con el sector externo. Las 
unidades con estas características 
requieren desarrollar una identidad 
protegida para distinguirse de otras 
organizaciones públicas o privadas.  
Estas marcas son tramitadas prime-
ro por la ODI, ente que corrobora 
el cumplimiento de los criterios de 
la línea gráfica institucional. Poste-
riormente, se remiten a Proinnova, 
organización que valora la necesi-
dad de su registro. 

Motivos gráficos

Los congresos, foros, conferencias u 
otras actividades que realiza la Univer-
sidad de Costa Rica pueden desarrollar 
una campaña de comunicación propia 
e incluso una línea gráfica momentánea, 
siempre y cuando se respete la ubica-
ción de las firmas UCR y los lineamientos 
generales descritos en este manual. Sin 
embargo, los identificadores resultantes 
no serán protegidos legalmente por la 
Universidad de Costa Rica.

Registro de marca 

El registro de una marca otorga a la en-
tidad titular el derecho exclusivo so-
bre este elemento, lo cual impide que 
terceros hagan un uso indebido de la 
marca o creen productos idénticos o 
similares con la misma firma o una tan 
similar que pueda crear confusión. 

Partiendo del concepto de marca como 
signo que permite diferenciar los pro-
ductos y servicios de una unidad, la 
UCR puede inscribir marcas relaciona-
das con su quehacer, función y misión.
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Artículos promocionales 
y uniformes
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Artículos  
promocionales
Los artículos promocionales de la Uni-
versidad de Costa Rica son realizados por 
las unidades de la Institución que los re-
quieren en coordinación con la Oficina 
de Divulgación e Información (ODI). Estos 
productos deben respetar la identidad 
visual reglamentada en este manual. 

La tienda Línea U, administrada por la 
ODI, también ofrece gran variedad de 
artículos, entre ellos: camisetas, suda-
deras, bolsos, tazas, lapiceros, libretas, 
etc. Para obtener más información so-
bre la tienda, puede escribir al correo 
electrónico linea.u@ucr.ac.cr o llamar 
al teléfono 2511-1165.

Las camisetas confeccionadas para el 
uso cotidiano del personal o para ac-
tos especiales deben incluir siempre 
alguna de las firmas UCR. 

Ejemplos de productos
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Uniformes
Seguridad y tránsito

Los oficiales de seguridad y tránsito deben 
ser reconocidos fácilmente, por tanto los 
elementos de este tipo de atuendos están 
diseñados para ayudar a diferenciar a los 
oficiales de la UCR del resto de la comu-
nidad universitaria. El uniforme consta de 
un quepis de policía, una camisa blanca, 
insignias, corbata negra y pantalón azul.

Insignias
En ambos hombros de la camisa se por-
tan galones con el diseño del horizon-
te UCR. Además, a la altura del pecho, 
del lado izquierdo se coloca la firma 
horizontal en dos líneas (a color) y del 
lado derecho, el nombre de la unidad. 
El quepis porta un distintivo metálico 
con la firma promocional y en la manga 
derecha de la camisa se coloca la insig-
nia de la Unidad de Seguridad y Tránsito 
de la UCR.

Abrigo
El abrigo porta a la altura del pecho, del 
lado izquierdo, la firma horizontal en dos 
líneas (a color). En la manga derecha se co-
loca la insignia de la Unidad de Seguridad y 
Tránsito de la UCR y en la espalda se ubica 
la firma promocional, además de una cinta 
reflectiva de color celeste UCR y blanco.

Uniformes de seguridad y tránsito Abrigo

Insignia de unidad Galón
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Gabachas

Las gabachas blancas son utilizadas por 
estudiantes y profesores universitarios. 
Esta indumentaria, porta una insignia 
con la firma vertical en dos líneas (a co-
lor) en la bolsa izquierda superior y un 
distintivo con el nombre del área (Me-
dicina, Química, Física, Biología, etc.) 
al lado derecho, a la altura del pecho. 

Las gabachas azules son utilizadas por 
el personal misceláneo. Estas emplean 
una insignia con la firma horizontal en 
dos líneas (a color) al lado izquierdo 
del pecho.

Mensajería y áreas verdes

El uniforme del personal de mensajería 
es un pantalón azul, una gorra (celeste 
con visera azul y firma promocional bor-
dada) y una camisa (celeste con la firma 
horizontal en dos líneas (a color) al lado 
izquierdo del pecho y con la insignia de 
la entidad universitaria a la derecha). 

El personal que labora en áreas verdes 
y ornato viste una camisa color beige 
con la firma horizontal en dos líneas 
(a color) a la izquierda del pecho y la 
insignia de la entidad universitaria a la 
derecha. Además, porta un pantalón 
azul y una gorra celeste con visera azul 
y firma promocional bordada.

Gabacha blanca

Gabacha azul

Mensajería

Áreas verdes y mantenimiento
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Uniformes deportivos
Uniformes deportivos

Los uniformes deportivos, en todas sus 
categorías, deben utilizar la imagen ins-
titucional sin alteraciones de forma ni 
color. Los colores deben adecuarse a la 
paleta UCR expuesta en este manual.

La camiseta del uniforme debe mostrar 
la firma vertical en dos líneas (a color) 
a la izquierda del pecho. En la parte 
posterior de la prenda, puede ubicarse 
la firma promocional. La pantaloneta 
puede ser de color negro con celeste 
o blanco con celeste. 

En el caso específico del Club de Fútbol, 
se permite colocar el escudo del Club 
en el frente de la camiseta a la izquierda 
y la firma oficial de la UCR a la derecha.

En general, se recomienda que el uso 
de marcas patrocinadoras sea modera-
do, en tamaño y proporción menor o 
igual a la firma institucional. Además, 
los logotipos externos no deben vio-
lentar los símbolos de la Institución.

Para más obtener más detalles sobre 
el desarrollo de uniformes deportivos,  
comuníquese con la Oficina de Divul-
gación e Información (ODI), por medio 
del teléfono 2511-1213.
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